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Logotyp

Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci
Grupa PFR



Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci

Ksigga identyfikacji wizualnej

Logotyp gtowny

- symbolika znaku

Logo ,,PARP Grupa PFR”

Logo zawierajgce godfo i akronim
(skrét PARP) wraz z integralnym
dopiskiem ,Grupa PFR” jest stosowane
w wiekszosci sytuacji (znak A).

Nazwa Agencji

Nazwa Agencji jest jej podstawowym
elementem identyfikacji. Nazwa posiada
swoj zapis graficzny zwany logotypem.
Poza graficzng forma nazwy firmy,
wystepuje rowniez nazwa prawna.

Nazwa prawna

Nazwe prawng nalezy uzywac do
oficjalnego prezentowania Agencji,
we wszelkiego rodzaju dokumentach.
Pefna nazwa prawna, jak tez skrot,
pisane sg bez cudzystowu i znakow
przestankowych (przecinkéw, kropek,
pauz). Zapis jest nastepujacy:

Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci.

Nazwa marketingowa

Nazwa marketingowa wystepuje
w komunikacji ogdlnej i potocznej
komunikacji werbalnej. Zapis jest
nastepujacy: PARP

(znak B).

4 Logotyp

Logo z pefng nazwa Agencji

Logo zawierajace petng nazwe Agencji
— ,Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci” (znak C)

oraz ,Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci Grupa PFR” (znak D),
stosowane jest w sytuacjach prawnych,
gdy zachodzi podejrzenie, ze logo
podstawowe zawierajgce tylko akronim
nie bedzie identyfikowane z Polska
Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci.

Logo stosowane przy pozostatych
znakach spodtek Grupy PFR

zawsze wystepuje w postaci

logotypu podstawowego (znak A,

w zastosowaniach miedzynarodowych
—znak A2).

W dokumentach miedzynarodowych
stosowane sg angielskojezyczne wersje
logo (znak A->znak A2, znak C-> znak
C2, znak D-> znak D2).

Wszystkie zasady opisujgce korzystanie
z logo podstawowego (znak A) dotycza
tez logo bez dopisku ,,Grupa PFR”
(znak B), logo z petng nazwa (znak C),
logo z petng nazwa wraz z dopiskiem
,Grupa PFR” (znak D) oraz ich wersji
angielskojezycznych do zastosowan
miedzynarodowych (znaki A2, C2, D2).

Symbolika godta PARP

Czerwony kwadrat o dwdch
zaokraglonych rogach, wewnatrz
ktérego znajdujg sie trzy biate elementy
w ksztatcie pidr, majgce przywodzic¢

na mysl:

e rozpostarte skrzydto orta biatego,

e dynamicznie fopoczgce piodra
w pidropuszach husarii,

* fale wynoszgce gospodarke/
polskie firmy na szerokie wody
miedzynarodowych rynkow,

* wznoszace i pomysine wiatry
napetniajace zagle rozwoju.

,Pidra” —rosnace, biate fale,
pojedynczo nie stanowig same w sobie
komunikatu wizualnego. Jednak
tacznie, po zakotwiczeniu ich wzgledem
lewego boku czerwonego tfa, nie tylko
rozposciera sie przed nami skrzydto
orta, ale takze ideogram rozwoju,

przez coraz wyzej Wznoszacy sie oraz
powiekszajacy obiekt. W tym wymiarze
znak otrzymuje wyraznie dostrzegalna
dynamike wzrostu. Zakonczenia

,pidr” zadarte w gore wykreslaja
diagonale do prawego gornego rogu
tta. A poniewaz w kulturze tacinskiej,
podczas czytania i przyjmowania
informacji, obserwacje prowadzimy

od lewej do prawej strony, znak
prezentuje w petni czytelng formute
wzrastania.

Kolorystyka zostata oparta o narodowa
kompozycje barw. Kod ten jest
nienaruszalny, bez niego opracowanie
jakichkolwiek form zawsze pozostawiac
bedzie niepewnosc skojarzen.

Dlatego to biel i czerwien sg jedynym
wypetniajgcym temat walorem
narodowym w zakresie kolorystycznym.

Polska Agencja
Rozwoju Przedsiebiorczosci

Polska Agencja
Rozwoju Przedsiebiorczosci

Grupa PFR
znak A2 znak C2 znak D2
E P A R P Polish Agency for Polish Agency for
Enterprise Development Enterprise Development
PFR GI’Ollp PFR Group

Symbolika znaku
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Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
Ksigga identyfikacji wizualnej

Wersje alternatywne

B PARP B PARP

Grupa PFR Grupa PFR

Logotyp monochromatyczny pozytywowy

Znak do stosowania na jednolitym tle biatym wykorzystywany w rozwigzaniach technologicznych

Logotyp monochromatyczny negatywowy

Znak do stosowania na jednolitych ttach w kolorze szarosci podstawowej
oraz czerwieni podstawowe;j. Jest to jedyne rozwigzanie negatywowe dla znaku PARP Grupa PFR. (maski lakieru, hotstamping, grawerunek itp.)

6 Logotyp Wersje alternatywne 7
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Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
Ksigga identyfikacji wizualnej
° ° ° 2/ o °
Minimalna wielkos¢ znaku Niedopuszczalne modyfikacje,
inne przyklady niedozwolone
Stosowanie logotypu Stosowanie logotypu
podstawowego E PARP w wersji angielskiej s PARP
(znaku A) Grupa PFR (znak B) do minimalnej PFR Group S e ~ L
do minimalnej szerokosci 25 mm ~ -
szerokosci 25 mm 55 55 g PL&’RP E PARP
mm mm PRGN ’GrupaEFR
-~Grupa PFR-+ .
Stosowanie logotypu Polska Agencja Uwaga! ~ ’ N ’
z petng nazwa Rozwoju Przedsigbiorczosci Logotyp skalujemy zawsze zachowujac . e IR T~
Agencji (znak C) ) ) oryginalne proporcje szerokosci do wysokosci. g PA’R P g PA,RP
do minimalnej ! ! e Pl
szerokosci 40 mm 40 mm Grapa RFR _Gfupa PFR_
POle OChI‘OIlIle niedopuszczalne niedopuszczalne
skalowanie nieproporcjonalne niezalezne skalowanie poszczegdlnych elementow
kal ie ni jonal iezalez kal i SInych el )

~ ~EPARP- | |

E Grupa PFR : PFR Group ' o g e

) | Grupa PFR .

' Polska Agencja | I Polska Agencja N N . R B

E : Rozwoju Przedsigbiorczosci * &+ | ° Rozwoju Przedsiebiorczosci ° . L7

o T = B PARP SPARP

""""""""""""""""""""" L7 Ss } Grupa PFR
LOgOtyp Z Odleelnle Stosowanym dOPISklem niedopuszczalna zmiana potozenia poszczegdlnych niedopuszczalne stosowanie logotypu na fotografiach,
elementow oraz uktadu liternictwa niedopuszczalna zmiana koloréw logotypu

Jedyng sytuacjg, w ktorej zastosowany moze by¢ logotyp I (TN T
PARP i dopisek ,,Grupa PFR” (ew. ,,PFR Group”) oddzielnie, ; | ’

~ -

jest koniecznoé¢ zamieszczenia znaku na bardzo wydtuzonych > EHE PARP< >E \\\ ,/’/
i waskich ptaszczyznach. Gdy wysokosé znaku (uwzgledniajac 08 S TS -

pole ochronne) wymaga oddzielnego zamieszczenia dopisku E a E PARP :Gl‘:l;lpa PFR
w innym miejscu. Przyktadem takiego rozwigzania, moze by¢ ~ temmmmmmmm--- o oooo-o---oo-u -7 DT
nadruk logo PARP na dtugopisach, otéwkach itp. W takim Y @St S St S -7 AR
przypadku po jednej stronie obiektu zamieszczony zostaje +Grupa PFR"; | PFR Group" - o
logotyp PARP, natomist dopisek ,Grupa PFR” znajduje sie na L € SEPNNSURIIPIEPIES S © S niedopuszczalna
przeciwlegtym boku lub $ciance. wersja wersja zmiana uktadu liternictwa

polska miedzynarodowa

8 Logotyp Minimalna wielko§¢ znaku, pole ochronne, niedopuszczalne modyfikacje



Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci y- 4
Ksigga identyfikacji wizualnej A

I{olory p sttawowe marki Stosowanie logotypu na ttach w kolorach podstawowych

Podstawowe kolory marki moga wzbogacad oraz uzupetniaé tfa, Tt TTTTTTTTTTTTTTTTTmTm T mm T B
PARP Grupa PFR zapewniajgce teksty, ilustracje oraz odpowiednio

rozpoznawalnos$¢ materiatow dostosowane fotografie

wizerunkowych oraz informacyjnych to (aplikowanie jednolitych barw

biel, czerwien oraz szarosc. na zdjecia monochromatyczne).

B PARP

B PARP

Grupa PFR

W znaku mogg one by¢ nadane
poszczegdlnym elementom wytgcznie
zgodnie ze wzorem, jakim jest logotyp
podstawowy.

Grupa PFR

Poza logotypem kolory naprzemiennie

Logotyp: T T TS T STt TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT ’
czerwien podstawowa cleriormy geemetnyens
| na bieli naczerwieni podstawowej
Zastosowanie poza logotypem:
C21M100Y85K 10 e kolor tia
Pantone 7621 C « kolor tinty fotografi logotyp PARP Grupa PFR stosowany wyfgcznie stosowany
R 182 G 25 B 40 / HEX #b61928 monochromatycznych w postaci podstawowej lub monochromatycznej W postaci negatywowe;j

* najwazniejsze style tekstowe
w publikacjach oraz wyrdznienia
na wykresach i infografikach

e wyrdznione ikony

B PARP § B8PARP

e kolor typografii Gl‘upa PFR

P Grupa PFR
szaro$¢ podstawowa

Zastosowanie poza logotypem:
C1IOMOYOK?72 e kolor tta
Pantone Cool Gray 10 C e kolor tinty fotografii
R98 G 103 B 105 / HEX #626769 monochromatycznych
e opisowe style tekstowe
w publikacjach Z 3 . .
« do uzycia na wykresach na szarosci pOdSt&WOWG] na cCczernil
i w infografikach
e ikony

logotyp PARP Grupa PFR logotyp PARP Grupa PFR
wytgcznie stosowany w postaci negatywowe;j wytgcznie stosowany w postaci negatywowe;j

10 Kolory podstawowe marki Stosowanie logotypu na ttach w kolorach marki 11



