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* Na tle UE niski jest udziat firm innowacyjnych w
ogolnej liczbie firm w Polsce

* We wzrostowe] fazie cyklu koniunkturalnego
(lata 2004-2008) systematycznie malat udziat
firm innowacyjnych w ogolnej liczbie firm
przemystowych (z 25,6% do 21,3%) .



Cele

« Zroznicowanie firm innowacyjnych iich
typologia

 RoOznice miedzy firmami innowacyjnymi w
zakresie barier innowacyjnosci:

— subiektywne odczucie barier przez firmy a
oszacowana wrazliwosc na bariery.

— wptywu barier na innowacyjnosc
(podejmowanie | zaniechanie) firm



Zakres

« Wykorzystanie polskie] wersji Kwestionariusza
Wspodlnotowego dot. Innowacyjnosci (CIS) = PNT-02,
takze pojecia innowacji i zmienne (czynniki, bariery),

« Badanie mikroekonomiczne, obejmuje 3600 prywatnych
firm przemystu przetwoérczego (panel), ktore:

— Znajdujg sie w dwoch badaniach PNT-02 (lata 2002-2004
oraz 2004-2006);

— wprowadzity innowacje co najmniej w jednym okresie
badawczym (w latach 2002-2004 lub w latach 2004-2006
albo tez w obu okresach)




Typologia firm innowacyjnych

Opierajgc sie na czestotliwosci wprowadzenia
skomercjalizowanych innowacji wyodrebniono:

1) Wytrwatych (statych, regularnych, permanentnych)
innowatorow — wprowadzili innowacje w obu okresach
(2371 firm)

2) Okresowych (nieregularnych, sporadycznych)
innowatorow (1229 firm) - wprowadzili innowacje w
jednym z dwoch okresow

a) firmy, ktore wprowadzity innowacje w pierwszym
okresie, zrezygnowaty - w drugim okresie,

b) wprowadzili innowacji tylko w drugim okresie (w
pierwszym nie wprowadzity)




Cechy firm i czynniki innowacyjnosci

= Cztery cechy firm:

+ wielkos¢, forma wtasnosci, intensywnosc¢ technologiczna
branzy, eksport produktow innowacyjnych

= Czynniki innowacji i ich pochodzenie
* Czynniki innowaciji:
— B&R prowadzone w firmach; w sposob ciggty |
sporadycznie
— Nabycie zewnetrznej wiedzy nieuprzedmiotowionej,

— Wspodtpraca w tworzeniu | rozwijaniu innowacji oraz ich
zakup;

— Wspotpraca w dziatalnosci innowacyjnej (wspolne
projekty)
— Wykorzystanie informacji rynkowej o innowacjach

 Pochodzenie innowacji: inne firmy, klienci, dostawcy,
konkurenci, instytucje sektora B&R,




Bariery innowacyjnosci postrzegane przez firmy jako wazne i
bardzo wazne

Trzy bariery ekonomiczne:

« Dwie bariery finansowe (brak srodkow finansowych wewnatrz
przedsiebiorstwa i poza nim) ,

« Kosztowa (zbyt wysokie koszty innowaciji);

Cztery bariery zwigzane z wiedzg
* Niedobor wykwalifikowanego personelu
» Niedobor informacji o rynkach i technologii (2 bariery)
* Trudnosci ze znalezieniem partnera do wspotpracy w dziatalnosci
innowacyjnej
Dwie bariery dot. rynku,
« Zdominowanie rynku produktow innowacyjnych przez przedsiebiorstwa,
» Niepewny popyt na produkty innowacyjne
Inne bariery

« Brak potrzeby prowadzenia dziatalnosci innowacyjnej ze wzgledu na
prowadzenie dziatalnosci innowacyjnej w poprzednich latach

« Brak popytu na innowacje



1) Charakterystyka dwéch rodzajéw firm innowacyjnych
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2) Czestotliwos¢ dostrzegania barier innowacyjnosci przez
firmy (% liczby firm) . Analiza statystyczna
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Wytrwali Okresowi Wytrwali/ okresowi
Dzialalno$¢ naukowo badawcza

B&R wykonywane w firmie w sposob ciagly (regularny) 141 3.8 3.7
B&R prowadzone sa nieregularnie 25.9 14.3 1.8
Prowadza B&R 40.0 18,1 2,2

Zakup wiedzy nieuprzedmiotowionej 19.9 65.0 0.3

Partnerzy wspolpracy w dzialalnoSci innowacyjnej
Dostawcy 41.3 8.5 49
Klienci i /lub odbiorcy 27.8 4.7 59
Konkurenci lub firmy dzialajace w tej samej dziedzinie co firma 11.9 2.2 54
Sektor naukowo- badawczy 25 4.2 6,0
Zrédla informacji rynkowej o innowacjach
Dostawcy 16.2 8.7 19
Klienci i /lub odbiorcy produktow 31.4 10.8 2,9
Konkurenci lub firmy dziatajace w tej samej dziedzinie co firma 17.4 8.2 2,1
Sektor naukowo- badawczy 11.6 5.3 2,2
Instytucje ifirmy zaangazowane w rozwijanie innowacji produktowych
Gltownie twoje przedsigbiorstwo lub jego grupa 64.3 24.2 2,7
Twoja firma z krajowa firma/ instytucja naukowa 8.2 2.2 3,7
Twoja firma z zagraniczna firma/ instytucja naukowa 27 0.8 3,4
Krajowa instytucja B&R 0.3 0.2 1,5
Instytucje i firmy zaangazowane w rozwijanie innowacji procesowych

Gtownie twoje przedsigbiorstwo lub jego grupa 59.9 47.2 1,3
Twoja firma z krajowa firma/ instytucja naukowa 15.1 11.6 1,3
Twoja firma z zagraniczna firma/ instytucja naukowa 55 273 2,4
Krajowa instytucja B&R 0.9 0.5 1,8




1) Cechy I czynniki
innowacyjnosci a wrazliwosc¢ na
bariery



1a) Jak cechy firm wptywaja na ich wrazliwos¢ na
bariery innowacyjnosci? (Wyniki modelu)

Im wieksze przedsiebiorstwo, tym stabiej sg odczuwane
bariery

Im wyzszy jest udziat eksportu produktow
Innowacyjnych w przychodach z eksportu, tym mniejsza
jest wrazliwosc na bariery.

Przedsiebiorstwa z wiekszosciowym udziatem kapitatu
Krajowego silniej odczuwajg bariery niz z udziatem
kapitatu zagranicznego

Wrazliwosc¢ na bariery rosnie ze wzrostem
intensywnosci technologicznej branzy.



1b) Jak stosowane czynniki innowacyjnosci wptywajq
na wrazliwos¢ na bariery?

* RoOzne czynniki innowacyjnosci w odmienny sposob
wptywajg na odczuwanie barier u statych i okresowych
innowatorow. Np. prowadzenie B&R w sposob
systematyczny obniza wrazliwosc:

— u statych innowatoréw na 3 bariery: 2 finansowe oraz
trudnosci w znalezieniu partnera do wspotpracy.

— u okresowych innowatorow: bariere braku informacji o rynku

* Robznice w poziomie zaawansowania stosowanych
przez oba typy firm czynnikow innowacyjnosci przektadajg
sie na roznice we wrazliwosci na bariery



1c) Jakie sg roznice w odczuwaniu barier
miedzy dwoma typami firm innowacyjnych

U okresowych (w stosunku do statych) innowatorow

1. Czesciej zwiekszata sie wrazliwos¢ na bariery
Innowacyjnosci;

2. Rzadziej zmniejszata sie wrazliwosci na bariery

3. Zdecydowanie silnie| rosta wrazliwos¢ na bariery u
okresowych innowatorow . W szczegolnosci dot. to 3
barier ekonomicznych.



2. Jaki wptyw maja bariery
innowacyjnosci na dziatalnos¢
innowacyjng firm, zwiaszcza
je] zaniechanie



2a) Czy bariery hamowaly podjecie innowaciji firm
poczatkowo nieinnowacyjnych (nie byty innowacyjne w
pierwszym okresie)

* Tylko dwie bariery zahamowaty wprowadzenie innowacji
w firmach poczgtkowo nieinnowacyjnych :

— niepewny popyt na produkty innowacyjne

— brak potrzeby wprowadzenia innowacji bowiem wczesniej
je wprowadzono

« (Gdyby te bariery usunieto, to istnieje duze
prawdopodobienstwo, iz firmy te w pierwszym okresie
wprowadzityby innowacje.

Wniosek - obie bariery majg silny wptyw na innowacyjnosc¢
poczatkowo nieinnowacyjnych okresowych innowatorow.



2b ) Czy bariery wplywaty na zaniechanie dziatalnosci
innowacyjnej tych okresowych innowatorow, ktorzy
zrezygnowali z dziatalnosci innowacyjnej w drugim
okresie

Na zaniechanie dziatalnosci innowacyjnej
wspomnianych okresowych innowatorow
wptywaty trzy bariery:

 trudnosci w dostepie do zewnetrznych
srodkow finansowych,

* brak potrzeby wprowadzania innowacii
bowiem wczesniej je wprowadzono,

 brak popytu na produkty innowacyjne
(niepewny).



Na rezygnacje z dziatalnosci innowacyjnej przez
okresowych innowatorow nie wpiynely trzy
nastepujace bariery innowacyjnosci

 zbyt wysokie koszty innowac],
* niepewny popyt na produkty innowacyjne,
 brak informacji o rynku



2c) W jaki sposob bariery wplywaty na innowacyjnosc¢
statych innowatoréow

= Wzrost wptywu dwoch barier
« Zbyt wysokie koszty innowacji

* Niepewny popyt na produkty innowacyjne
(bariera hamujgca u poczatkowo nieinnowacyjnych

firm)
nie powoduje zaniechania dziatalnosci
Innowacyjnej statych innowatorow ale takze
tych okresowych innowatorow, ktorzy
zrezygnowali z dziatalnosci innowacyjnej w
drugim okresie.



Spadek oddziatywania trzech barier:

 trudnosci w znalezieniu partnera do
wspotpracy

* pbrak informacji o technologqii

*brak popytu na produkty innowacyjne
(bariera powodujgca zaniechanie innwoacji

u poczgtkowo innowacyjnych firm
okresowych)

sprzyja wzmochnieniu zdolnosci
iInnowacyjnej statych innowatorow.



WhniosKki

« Wptyw barier na innowacyjnosc¢ firm
uzalezniony jest od stosowanych czynnikow
Innowacyjnosci:

e poziomu ich zaawansowania
 czestotliwosci ich wykorzystania
 Rzadsze stosowanie czynnikOw innowacyjnosci

| Nizszy poziom ich zaawansowania przektada
sie na wiekszg wrazliwosc¢ na bariery

« Okresowi innowatorzy sg swego rodzaju firmami
posrednimi miedzy statymi innowatorami |
firmami nieinnowacyjnymi



» QOkresowi innowatorzy silniej czesciej |
natrafiajg na bariery innowacyjnosci niz
wskazuje analiza statystyczna.

= Okresowi innowatorzy silniej odczuwajg zmiany
w warunkach rynkowych.

= Pogorszenie warunkow rynkowych przektadac
sie bedzie na zmniejszenie sie udziatu firm
innowacyjnych w ogolnej liczbie firm.



Dziekuje za uwage



