Zasady promocji projektu
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1.1 Promocja projektu realizowanego w ramach SPO-WKP

Informowanie opinii publicznej o uzyskaniu wsparcia z Unii Europejskiej jest niezbednym
elementem projektu realizowanego w ramach SPO-WKP. Niedopetnienie wymagan
stawianych przez Komisjeg Europejska w tym zakresie moze skutkowa¢ wycofaniem wsparcia
i koniecznoscia zwrotu srodkow uzyskanych przez Odbiorce ostatecznego (beneficjenta).
Przygotowujac wniosek o dofinansowanie w ramach SPO-WKP nalezy pamigtac
0 przedstawieniu  planowanych dziatan informacyjno-promocyjnych projektu oraz
o uwzglednieniu kosztow jego promocji w tabeli planowanych wydatkow. Kwota
przeznaczona na promocje¢ projektu powinna odpowiada¢ jego wielkosci, rodzajowi i celom
projektu — te czynniki beda réwniez brane pod uwage przy catosciowej ocenie wniosku.
Nalezy jednak doda¢, ze wydatki na promocje projektu nie powinny przekracza¢ 10% jego
wartosci.

Informacje o tym, czy i jakie wydatki na dziatania promocyjne w ramach poszczegélnych
dziatan SPO-WKP sa kwalifikowane do refundacji, znajduje si¢ w zataczniku nr 9
Uzupetnienia  ,,Sektorowego  Programu  Operacyjnego  Wzrost  konkurencyjnosci
przedsigbiorstw, lata 2004-2006”.

1.1.1 Podstawa prawna

Obowiazek promowania projektu wynika z art. 46 Rozporzqdzenia Rady (WE) 1260/1999
zdnia 21 czerwca 1999 roku ustanawiajgcego przepisy ogo6lne w sprawie funduszy
strukturalnych.

Szczegotowe zasady zostaty uregulowane w Rozporzgdzeniu Komisji (WE) nr 1159/2000 z 30
maja 2000 roku w sprawie prowadzenia przez Pasistwa Cz/onkowskie dziafas informacyjnych
i reklamowych dotyczqcych pomocy udzielanej z funduszy strukturalnych (dalej:
rozporzadzenie 1159/2000).

Ponizej przedstawione zostaty informacje na temat dziatan informacyjnych i promocyjnych
(reklamowych), ktére odbiorca ostateczny zobowiazany jest zastosowaé korzystajac ze
srodkow Unii Europejskiej w ramach Sektorowego Programu Operacyjnego Wzrost
konkurencyjnosci przedsigbiorstw, lata 2004-2006.

1.1.2 Obowigzki odbiorcy ostatecznego w zakresie dziatan informacyjno-
promocyjnych

Zgodnie z rozporzadzeniem 1159/2000, bezposrednio stosowanym w kazdym kraju
cztonkowskim, odbiorca ostateczny (beneficjent) ma obowiazek informowaé o tym, iz
realizowany przez niego projekt jest wspotfinansowany ze srodkdw Unii Europejskiej. W tym
celu odbiorca ostateczny moze wybra¢ dziatania najbardziej odpowiednie dla jego projektu
sposrdd listy dziatan opisanych w rozdziale 5.6.4. Wybierajac sposéb promocji nalezy zadbac,
aby informacja o uzyskaniu wsparcia ze srodkéw UE dotarta zarowno do bezposrednich
odbiorcow (np. uczestnikow targdéw), jak i do szerokiego odbiorcy (np. poprzez strong
internetowa).

Celem dziatan informacyjnych prowadzonych przez odbiorcow ostatecznych jest zwigkszenie
swiadomosci spoteczenstwa na temat udziatu srodkow UE w projektach realizowanych na
terenie danego regionu lub panstwa cztonkowskiego UE.

Wspomniane powyzej dziatania promocyjne podlegaja kontroli, dlatego odbiorca ostateczny
moze zosta¢ wezwany do przedstawienia dowodow, ze odpowiednie dziatania zostaty
przeprowadzone. Nalezy wigc pamigtac, aby zapewni¢ jak najlepsze materiaty archiwalne
z tych dziatan (zdjecia, broszury, plakaty, tablice).



1.1.3 Wizualizacja (logo)

Wszelkie materiaty informacyjno-promocyjne (ulotki, broszury, plakaty, billboardy,
informacje prasowe, itp.) dotyczace projektow realizowanych w ramach SPO-WKP powinny
zawiera¢ obowiazujacy zestaw znakow graficznych Unii Europejskiej i Programu. Ponizej
przedstawione zostaty szczeg6towe wymagania graficzne.

1.1.3.1 Wykorzystanie godta Unii Europejskiej

Godto Unii Europejskiej to nie tylko jej symbol, to rowniez podkreslenie jednosci
I tozsamosci Europy w szerszym znaczeniu. Krag ztotych gwiazd, umieszczony na niebieskim
tle, reprezentuje solidarnos¢ oraz harmonig miedzy narodami Europy.

Liczba gwiazd nie jest zwiazana z liczba Panstw Cztonkowskich - gwiazd jest dwanascie,
poniewaz liczba ta jest tradycyjnie symbolem doskonatosci, petni i jednosci. W zwiazku
z tym flaga pozostaje jednakowa, bez wzgledu na rozszerzenia UE.

Prawidtowe godto UE zostato przedstawione na ponizszym rysunku:

W miare mozliwosci godto powinno by¢ przedstawiane w wersji kolorowej. Standardowymi
kolorami sa ,,Pantone Reflex Blue” i ,,Pantone Yellow™:

PANTONE REFLEX BLUE PANTONE YELLOW

Reprodukcja jednobarwna

*
:* **; Jezeli jedynym dostepnym kolorem jest czarny, prostokat powinien
* * posiadac¢ czarna obwddke, natomiast gwiazdy powinny by¢ czarne na
il biatym tle.

W sytuacji, gdy jedynym dostepnym kolorem jest niebieski (oczywiscie
musi to by¢ Pantone Reflex Blue), tto powinno by¢ wydrukowane
w maksymalnym nasyceniu tym kolorem, z pozostawionymi na tym tle
biatymi gwiazdami.

Reprodukcja na kolorowym tle

Reprodukcji emblematu najlepiej dokonywa¢ na biatym tle. Nalezy unika¢ tta
wielokolorowego, w szczegdlnosci jezeli nie komponuje si¢ ono z kolorem niebieskim.
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Na rysunkach ponizej prezentujemy kilka wskazowek, ktére pozwola unikna¢ popetnienia
szeregu bteddw przy zamieszczaniu godta Unii Europejskiej:

1. Gwiazdy maja skierowane do gory dwa ramiona; godto jest
ustawione do gory nogami.

2. Tylko jedna gwiazda ma skierowane pojedyncze rami¢ do gory.

3. Gwiazdy nie sa ustawione we wiasciwych pozycjach na obwodzie
kota.

Obok godta UE na materiatach informacyjnych nalezy umiesci¢ stowa:
»,Unia Europejska” oraz nazwe funduszu, z ktorego jest finansowany
projekt. W przypadku Sektorowego Programu Operacyjnego Wzrost
konkurencyjnosci przedsiebiorstw jest to Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego. Nie
nalezy umieszcza¢ skrotu nazwy funduszu, gdyz nie jest ona powszechnie znana opinii
spotecznej. Przyktadowe uzycie godta UE wraz z informacja o wspotfinansowaniu znajduje
si¢ ponizej:

UNIA EUROPEJSKA

Projekt wspoftfinansowany ze srodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

Projekt wspoffinansowany przez UNIE EUROPEJSKA

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

Projekt wspoffinansowany przez UNIE EUROPEJSKA
ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

W przypadku, gdy godto przedstawiane jest na
niebieskim tle zgodnym z ttem godta Unii
Europejskiej, nie nalezy otacza¢ zobitych
gwiazdek konturem flagi.




1.1.3.2 Wpykorzystanie logo programu SPO- WKP

We wszystkich materiatach promocyjnych oprdcz godta Unii Europejskiej nalezy umiescié¢
logo Sektorowego Programu Operacyjnego Wzrost konkurencyjnosci przedsigbiorstw, lata
2004-2006. Przedstawia ono uproszczony ksztalt kota sterowego, symbolizujacego madre
zarzadzanie i odpowiedzialnos¢, ktdre otoczone jest gwiazdkami nawiazujacymi do stylistyki
unijnej. Wpisany w nie znak kuli ziemskiej jest natomiast symbolem globalizacji
I Swiatowego poziomu.

Ponizej przedstawiamy przyktady logotypow do wykorzystania:

UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH

PROGRAM KONKURENCYINOSC

W przypadku umieszczania logo SPO-WKP na kolorowym tle, nalezy je umiesci¢ w biatym
prostokacie (dokladne proporcje zawarte sa w ,Ksiazce tozsamosci znaku” na stronie
internetowej www.konkurencyjnosc.gov.pl)

m UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH

w PROGRAM KONKURENCY

Dopuszczalne sa rézne wersje kolorystyczne, na przykitad:
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Aby zachowa¢ jednolitos¢ identyfikacji, nalezy scisle przestrzega¢ regul uzytkowania
i odtwarzania znaku. Wszelkie zmiany odbiegajace od okreslonych zasad oraz samodzielne
modyfikacje wplywaja negatywnie na catosciowy wizualny obraz identyfikacji!

Czego nie wolno robi¢ ze znakiem?

1) stosowac innych koloréw i czcionek niz projektowane,

2) umieszcza¢ znaku na agresywnym tle,

3) znieksztatca¢ proporcji znaku przez $ciaganie i rozciaganie,

4) zmienia¢ proporcji elementu znaku.

Logo SPO-WKP nalezy stosowac we wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych dziatan zwiazanych z Sektorowym Programem Operacyjnym Wzrost
konkurencyjnosci przedsigbiorstw. Nie ma specyficznych wymagan dotyczacych miejsca
umieszczenia logo Programu na materiatach promocyjnych (z wyjatkiem publikacji i innych
materiatow promocyjnych — zob. podrozdziat 5.6.4.3), jednak zawsze musi ono by¢
umieszczone w sposob umozliwiajacy jego identyfikacje i odczytanie, a takze nie moze by¢
mniejsze niz godto Unii Europejskiej.

Doktadniejsze kwestie dotyczace prawidtowego stosowania logo i przyktadow logotypow do
wykorzystania, zawarte sa w Ksiedze logotypow oraz Ksigice tozsamosci znaku,
zamieszczonych na stronie internetowej www.konkurencyjnosc.gov.pl

(zaktadka ,,Promocja i Logo”)

1.1.4 Rodzaje dziatan promocyjnych

Wybor konkretnych narzedzi promocji okreslonego projektu nalezy do odbiorcy
ostatecznego, chyba ze zawarta umowa o dofinansowanie precyzuje obowiazkowe formy
promocji. Nalezy rowniez pamigta¢, ze dla inwestycji infrastrukturalnych powyzej 3 min
euro, wymagana jest forma billboardu i tablicy pamiatkowej w miejscu powszechnie
dostepnym.

Zastosowanie wiasciwej formy promocji powinno uwzglednia¢ wartos¢, rodzaj i charakter
przedsiewzigcia. Nastegpujace rodzaje dziatan informacyjno-promocyjnych zostalty szerzej
omowione w dalszej czesci podrecznika:

e Tablice informacyjne/reklamowe (billboardy)

Tablice pamiatkowe

Publikacje i inne materiaty promocyjne (broszury, ulotki, ptyty CD, itp.)

Plakaty

Naklejki/plakietki informacyjne

Strony internetowe

Informacje prasowe

Spotkania informacyjne, dni otwarte i inne

Odbiorca ostateczny zobowiazany jest do wyboru co najmniej jednego sposobu promocji,
chyba ze zapisy umowy precyzuja ten obowiazek inaczej. Nalezy jednoczesnie mie¢ na
uwadze, ze im wiecej dziatan promocyjnych projektu zostanie podjetych, tym lepiej.

Bez wzgledu na to, ile i jakie narzedzia promocyjne zostana wybrane, kazdorazowo nalezy
stosowac informacje o wspotfinansowaniu z UE, godto UE oraz logo SPO-WKP. Godio UE
oraz logo SPO-WKP powinny by¢ tych samych rozmiarow.



1.1.4.1 Tablice informacyjne/reklamowe (billboardy)

Tablice informacyjne sa umieszczane obowiazkowo w miejscu realizacji projektow
infrastrukturalnych powyzej 3 min euro®, niezwlocznie — to znaczy w okresie nie diuzszym
niz 30 dni od daty podpisania umowy o dofinansowanie projektu. W przypadku rozpoczecia
robot po ztozeniu wniosku o dofinansowanie, ale przed podpisaniem umowy, beneficjent jest
zobowiazany do ustawienia billboardu dopiero po jej podpisaniu.

Tablice umieszcza sie¢ w miejscu widocznym, np. przy drodze sasiadujacej z miejscem
realizacji projektu lub przy bramie wjazdowej na miejsce prac.

Billboard powinien zawiera¢:
1) sekcje przeznaczona dla UE obejmujaca przynajmniej 25% powierzchni tablicy

I zawierajaca godto Unii Europejskiej zgodne z identyfikacja wizualna przedstawiona

w podrozdziale 5.6.3.1 oraz informacje o wspétfinansowaniu projektu z Unii Europejskiej,

ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Wielkos¢ liter w sekcji przeznaczonej dla UE nie moze by¢ mniejsza niz wielkos¢ liter

w sekcji zawierajacej opis projektu, natomiast krdj czcionki jest dowolny.
2) sekcje zawierajaca opis projektu obejmujaca nie wiecej niz 75% powierzchni tablicy. Opis

projektu musi zawierac:

a) logo SPO-WKP

b) tytut projektu,

c) nazwe odbiorcy ostatecznego.

Moze réwniez zawieraé:

d) logo odbiorcy ostatecznego,

e) wartos¢ catkowita projektu,

f) poziom dofinansowania z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,

g) okres trwania projektu.
Wymiar tablicy powinien by¢ proporcjonalny do wartosci projektu, nalezy jednak przyja¢
nastgpujace, minimalne wymiary:

- przy inwestycji 0 wartosci powyzej 3 min euro, do 5 min euro wiacznie: 200 cm x 180

cm,

- przy inwestycji o wartosci powyzej 5 min euro: 300 cm x 250 cm.
Odbiorca ostateczny zobowiazany jest do usuniccia tablicy nie pdzniej niz 6 miesiecy po
zakonczeniu robot, a w przypadku miejsc powszechnie dostepnych — zobowiazany jest takze
do umieszczenia tablic pamiatkowych.

Proponowany uk/ad tablicy informacyjnej:

! Wartos¢ projektu liczona jest wedtug kursu ztotego w stosunku do euro, zawartego w Rozporzadzeniu Prezesa
Rady Ministrow z dn. 8 marca 2004 r. w sprawie $redniego kursu ztotego w stosunku do euro stanowiacego
podstawe przeliczania wartosci zamoéwien publicznych (Dz.U. z 2004 r. Nr 40, poz. 356) — i jego zmianach
w kolejnych latach.



m UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH Budan A-Z Sp Z 0.0.

BUDOWA PARKU PRZEMYSLOWEGO
w Chmielnie Gérnym

Wartos¢ catkowita projektu 4.500.000 euro

Poziom dofinansowania z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego 975.000 euro

Okres trwania projektu: czerwiec 2005 — kwiecien 2006

Projekt wspotfinansowany przez UNIE EUROPEJSKA

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

1.1.4.2 Tablice pamigtkowe

Tablice pamiatkowe umieszczane sa w miejscach powszechnie dostepnych, takich jak:

- elewacje frontowe,

- wejscia do budynkow,

- dostepne, reprezentacyjne wnetrza budynkow,

- dostepne miejsca w siedzibach beneficjentow itp.
Wybor widocznego miejsca, w ktérym zostanie umieszczona tablica pamiatkowa, nalezy do
odbiorcy ostatecznego.
Tablica pamiatkowa, tak jak kazda forma promocji, powinna zawiera¢: godto Unii
Europejskiej i logo SPO-WKP (zgodne =z identyfikacja wizualna przedstawiona
w podrozdziale 5.6.3), informacje o wspotfinansowaniu projektu z Unii  Europejskiej,
ze $rodkdw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.
Tablica pamiatkowa powinna mie¢ wielkos¢, ktora umozliwi jej wiasciwe wyeksponowanie.
Minimalny wymiar to 20 na 29 cm.
W przypadku przedsigbiorstw, tablice pamiatkowe umieszcza si¢ na okres 1 roku.
W przypadku innych podmiotdw tablice umieszcza si¢ bezterminowo. Proponuje si¢ jednak,
aby w kazdym przypadku tablice pamiatkowe miaty charakter trwaty — moga by¢ wykonane
np. z mosiadzu, czy marmurul.

Przykfadowy uk/ad tablicy pamigtkowe;j:
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Obiekt wspo#finansowany
przez UNIE EUROPEJSK4
ze srodkow
Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego

1.1.4.3 Publikacje i inne materialty promocyjne

a. Publikacje dotyczace projektow realizowanych ze srodkéw UE — np. broszury, ulotki,
biuletyny, raporty, opracowania — powinny zawiera¢ na oktadce godto UE i logo SPO-
WKP (zgodne z identyfikacja wizualng przedstawiona w podrozdziale 5.6.3).
Informacje o tym, ze projekt jest czesciowo finansowany ze srodkéw Unii
Europejskiej, nalezy zamiesci¢ rowniez na okladce lub na stronie technicznej (druga
strona strony tytutowej).

W przypadku ulotek i broszur godito UE, logo SPO-WKP oraz informacje
0 czegsciowym finansowaniu projektu ze srodkow UE nalezy umiesci¢ na pierwszej
(tytutowej, zewnetrznej) lub ostatniej stronie.

Wskazane jest, aby publikacje zawieraty peine dane teleadresowe odbiorcy
ostatecznego oraz adresy stron internetowych instytucji zaangazowanych we
wdrazanie  SPO-WKP  (Instytucji  Zarzadzajacej, Instytucji  Wdrazajacych
i Posredniczacych).

b. Materiaty informacyjne na CD, VHS i inne publikacje elektroniczne dotyczace
projektéw powinny zawiera¢ godto UE, logo SPO-WKP oraz informacje o tym, ze
projekt jest wspotfinansowany ze srodkéw UE. Ponadto na opakowaniach ptyt, kaset
itp. nalezy umiesci¢ godto UE i logo SPO-WKP (zgodne z identyfikacja wizualna
przedstawiona w podrozdziale 5.6.3) oraz informacje o wspoétfinansowaniu projektu ze
srodkow UE.

1.1.4.4 Plakaty

Plakaty powinny zawiera¢ ogolne informacje o projekcie. Ponadto na plakacie nalezy
umiesci¢ godto Unii Europejskiej i1 logo SPO-WKP (zgodne z identyfikacja wizualna
przedstawiona w podrozdziale 5.6.3) oraz informacje, ze projekt jest wspoétfinansowany
ze srodkow UE.

Plakat powinien by¢ czytelny. Jego wielkos¢ i format sa dowolne. Plakaty mozna
wyeksponowa¢ w siedzibie odbiorcy ostatecznego (beneficjenta) lub podczas imprez
informacyjnych i promocyjnych takich jak konferencje, seminaria, targi itp.

Przykfadowy plakat:



Firma X Sp. z o.0.

Nasze przedsiebiorstwo
uzyskato dofinansowanie na utworzenie
nowej linii technologicznej
stuzgcej do produkcji ptyt wiérowych.
Dzieki temu:

e Produkcja wzrosta o 40 %
e StworzyliSmy 4 nowe miejsca pracy
e Inwestycja pozytywnie wptyneta na
rozwoj naszego regionu.

m UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH

UNIA EUROPEJSKA

Projekt wspétfinansowany ze $rodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

1.1.4.5 Naklejki/plakietki informacyjne

Naklejki lub plakietki informacyjne powinny by¢ umieszczone w widocznym miejscu,
niezwlocznie po zainstalowaniu, na maszynach i urzadzeniach, ktorych zakup byt
wspotfinansowany z UE. Wielkos¢ plakietek powinna zaleze¢ od wielkosci i wartosci
urzadzenia, powinna jednak zawiera¢ dobrze widoczne i czytelne: godto UE i logo SPO-WKP
(zgodne z identyfikacja wizualna przedstawiona w podrozdziale 5.6.3) oraz informacje, ze
zakup zostat wspotfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej.

Przykfadowa plakietka informacyjna:

- *

o . . * UNIA DLA PREEDSIEBRIORCEYCH

. - = iRAM KONKUREBS YINOS
= *

UNIA EUROPEJSKA

Zakup wspoétfinansowany ze srodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

1.1.4.6 Strony internetowe

Strony internetowe odbiorcy ostatecznego powinny zawiera¢ na tzw. stronie gtownej link
do informacji o projekcie wspotfinansowanym ze srodkow UE, ktéra zawiera rowniez
godto UE i logo SPO-WKP (zgodne zidentyfikacja wizualna przedstawiona
w podrozdziale 5.6.3) oraz linki do stron internetowych dotyczacych SPO-WKP (w tym
strony www.konkurencyjnosc.gov.pl).

Adres strony internetowej projektu powinien by¢ rozpowszechniany m.in. w publikacjach
dotyczacych projektu i innych wydawnictwach, informacjach prasowych, na tablicach
informacyjnych oraz w inny skuteczny sposob.
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1.1.4.7 Informacje prasowe

Informacja prasowa to krétki tekst zawierajacy podstawowe informacje dotyczace projektu
(m.in. zakres projektu, koszt projektu, poziom wsparcia z Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego, gtdéwne etapy i wydarzenia zwiazane z realizacja projektu).

W nagtéwku nalezy umiesci¢ godto UE i logo SPO-WKP (zgodne z identyfikacja wizualna
przedstawiona w podrozdziale 5.6.3) wraz z informacja o0 wspotfinansowaniu projektu
z UE. Informacj¢ prasowa nalezy przekaza¢ mediom (w tym zwiaszcza lokalnym
i regionalnym) faksem lub poczta elektroniczna. Mozna ja réwniez przekazaé
dziennikarzom podczas konferencji prasowej lub innych imprez informacyjnych.

1.1.4.8 Spotkania informacyjne

Podczas spotkan informacyjnych dotyczacych projektow (w tym konferencji prasowych,
seminariéw, targéw) nalezy podkresla¢ fakt wspoétfinansowania projektu ze srodkow Unii
Europejskiej. Ponadto w miejscach, w ktorych odbywaja si¢ spotkania nalezy umiesci¢
flage UE (badz plakat z godtem UE) oraz logo SPO-WKP. Na zaproszeniach, materiatach
konferencyjnych i innych dokumentach nalezy umiesci¢ godto UE i logo SPO-WKP
(zgodne z identyfikacja wizualng przedstawiona w podrozdziale 5.6.3) i informacje
0 wspotfinansowaniu z UE.

1.1.5 Przyktady dziatan promocyjnych w zaleznosci od rodzaju projektu

1. Promocja projektu doradczego

Moze ona polega¢ na zamieszczeniu odpowiednich informacji na plakacie wywieszonym
w siedzibie firmy, a takze na stronie internetowej oraz na ulotkach reklamowych.

2. Promocja udziatu w targach i misjach gospodarczych

W przypadku udziatu w targach wskazane jest umieszczenie odpowiednich oznaczen na
plakacie wywieszonym na stoisku oraz na broszurach wydrukowanych na t¢ okazje.

3. Promocja projektu inwestycyjnego polegajacego na budowie budynku inkubatora
technologicznego

Celem przedsiewzigcia jest udostepnienie matym i srednim przedsigbiorcom powierzchni do
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w zakresie nowych technologii. Jesli inwestycja nie
przekracza 3 min euro, narzgdziami promocji moga by¢ plakaty, naklejki/plakietki
informacyjne,.

publikacje i inne materiaty promocyjne (broszury, ulotki, ptyty CD, itp.), strony internetowe,
informacje prasowe, spotkania informacyjne.

4. Promocja projektu inwestycyjnego polegajacego na rozbudowie i modernizacji
przedsigbiorstwa wraz z zakupem innowacyjnej linii produkcyjnej

W zwiazku z tym, ze inwestycja przewyzsza 3 min euro, nalezy postawi¢ billboard na miejscu
budowy (badz przy drodze prowadzacej do powstajacego zaktadu, poniewaz w ten sposob
projekt — i fakt jego dofinansowania — b¢dzie bardziej rozpropagowany/ promowany) oraz w
nastepnym etapie - zastapic billboard tablica pamiatkowa.

Zaklad, ktory powstanie, nie bedzie otwarty dla spoleczenstwa, poniewaz odbywa sig tu

produkcja. Z tego powodu tablice pamiatkowa nalezy umiesci¢c w miejscu
ogdélnodostepnym, jakim bedzie na przyklad siedziba firmy wnioskujacej o wsparcie
na dany projekt (np. w holu gtéwnym).

5. Promocja projektu inwestycyjnego polegajacego na budowie kompleksu hotelowo-
konferencyjno-rekreacyjnego

Mozna zaktozy¢, ze jest to inwestycja o charakterze infrastrukturalnym przewyzszajaca kwote
3 min euro. Ze wzgledu na fakt ,,og6lnodostepnosci” obiektu (kazdy moze wej$¢ do budynku,

11



a goscie moga si¢ po nim porusza¢ prawie bez ograniczen i korzysta¢ z jego zasobow) —

tablice pamiatkowa umiescimy nie w siedzibie firmy, ktéra zrealizowata inwestycje, ale

wewnatrz zbudowanego kompleksu. Dzigki temu informacja o dofinansowaniu projektu ze

srodkow Unii Europejskiej bedzie ogolnodostepna. Oprocz tego celowe bytoby wydanie

ulotek informujacych o wspétfinansowaniu budowy ze srodkéw UE.

6. Promocja projektu inwestycyjnego polegajacego na budowie infrastruktury parku

przemystowego

Celem projektu jest udostepnienie matym i srednim przedsiebiorcom powierzchni obiektow,

infrastruktury technicznej oraz terendbw na prowadzenie dziatalnosci. Poniewaz wartos¢

projektu przewyzsza kwote 3 min euro nalezy postawi¢ billboard i po zakonczeniu budowy

zastapic go tablica pamiatkowa umieszczona wewnatrz budynku.

6. Promocja projektu inwestycyjnego polegajacego na kompleksowej modernizacji
oczyszczalni $ciekow przemystowych

W zwiazku z tym, ze inwestycja przekracza kwote 3 min euro, nalezy w miejscu inwestycji

umiesci¢ billboard, a nastepnie w siedzibie firmy umiesci¢ tablice pamiatkowa (poniewaz do

oczyszczalni nie bedziemy mie¢ wstepu).
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