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Program promocji branzy polskich
specjalnosci zywnosciowych - informacja dla
przed8i¢biOrCéW— wersja nr III z dnia 24.06.2016 r.

l. Informacje o programie promocji.

Program promocji branzy polskich specjalnosci zywnosciowych opracowany zostal w ramach
poddziatania 3.3.2 ,,Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki produktowe — Marka Polskiej
Gospodarki — Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj (PO IR).

Udziat przedsigbiorcow w programie promocji sfinansowany zostanie ze srodkow poddziatania 3.3.3
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PO IR, za ktorego realizacje
odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci.

W ramach programu opracowany zostal wykaz dzialan promocyjnych przeznaczonych dla
przedsiebiorcow, ktory uzupetniony zostat o tzw. dziatania ogoélne promujace polska branze polskich
specjalnosci zywnosciowych. Program promocji przygotowany zostal w taki sposéb aby zapewni¢
komplementarno$¢ dziatan podejmowanych na rzecz promocji polskiego sektora polskich specjalnosci
zywnosciowych.

1. Adresaci programu promaocji.

1. Program skierowany jest do Mikro, Matych i Srednich przedsigbiorcow', ktérzy prowadza
dzialalno$¢ gospodarcza w ramach przynajmniej jednej z ponizszych kategorii dziatalno$ci

(PKD 2007)*
a. 10.1 - Przetwarzanie i konserwowanie migsa oraz produkcja wyrobow
Z migsa:
-10.11.Z - Przetwarzanie i konserwowanie migsa, z wylaczeniem migsa
z drobiu,

-10.12.Z - Przetwarzanie i konserwowanie miesa z drobiu,
- 10.13.Z - Produkcja wyrobow z migsa, wiaczajac wyroby z migsa
drobiowego.
b. 10.3 - Przetwarzanie i konserwowanie owocoOw i warzyw:
- 10.32.Z - Produkcja sokow z owocoOw 1 warzyw,
- 10.39.Z - Pozostale przetwarzanie i konserwowanie owocoOw i warzyw.
c. 10.4 — Produkcja olejow i thuszczow pochodzenia roslinnego i zwierzecego:

! Definicja Mikro, Matego i Sredniego przedsiebiorcy jest okreslona w zataczniku nr I do rozporzadzenia KE nr 651/2014.
2 Pelng Liste klasyfikacji okresla Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 24 grudnia 2007 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji
Dziatalnosci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 z poézn. zm.).
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- 10.41.Z - Produkcja olejow i pozostatych thuszczow ptynnych,
-10.42.Z - Produkcja margaryny i podobnych thuszczow jadalnych.
d. 10.5 - Wytwarzanie wyrobow mleczarskich:
- 10.51.Z - Przetworstwo mleka i wyrdb serow.
e. 10.6 - Wytwarzanie produktow przemiatu zbdz, skrobi i wyrobow
skrobiowych:
- 10.61.Z - Wytwarzanie produktow przemiatu zboz.
f. 10.7 - Produkcja wyrobow piekarskich i macznych:
- 10.71.Z - Produkcja pieczywa, $wiezych wyrobow ciastkarskich i ciastek,
- 10.72.Z - Produkcja wyrobow ciastkarskich,
- 10.73.Z - Produkcja makaronow.
g. 10.8 - Produkcja pozostatych artykutow spozywczych:
- 10.82.Z - Produkcja kakao, czekolady i wyroboéw cukierniczych,
- 10.83.Z - Przetworstwo herbaty i kawy,
- 10.84.Z - Produkcja przypraw,
- 10.85.Z - Wytwarzanie gotowych positkow i dan,
- 10.86.Z - Produkcja artykutow spozywczych homogenizowanych i zywnosci
dietetycznej.
h. 11.0 - Produkcja napojow:
- 11.07.Z - Produkcja napojow bezalkoholowych; produkcja wod mineralnych
i pozostalych wod butelkowanych.

2. Termin realizacji programu — 25 czerwiec 2016 r — 30 czerwiec 2019 r.

1. Zasady udzielania wsparcia na udzial w programie.

Przedsigbiorcy, moga ubiega¢ si¢ o wsparcie finansowe na pokrycie czeSci kosztow dzialan
promocyjnych, objetych programem zgodnie z katalogiem kosztow kwalifikowanych wykazanych
w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 10 lipca 2015 r. w sprawie udzielania
przez Polska Agencj¢ Rozwoju Przedsigbiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwdj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027). Maksymalna taczna wartos¢
wydatkow kwalifikowanych, objetych wsparciem finansowym, nie moze przekroczy¢ kwoty 1 min zt.

Szczegotowych informacji nt. trybu udzielania wsparcia oraz warunkéw przyjmowania wnioskOw
w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, udziela Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci.

V. Dzialania promocyjne przewidziane w programie promocji dla przedsi¢biorcéw.

A. Zakres dzialan obligatoryjnvch, w ktorych musza wziaé¢ udzial przedsiebiorcy korzystajacy
Z programu

1. Przedsigbiorca zobowigzany jest wybra¢ przynajmniej jeden z ponizszych pozaunijnych rynkéw
perspektywicznych, ktory bedzie zgodny ze strategia ekspansji firmy:

a. Chiny,
b. Indie,
c. Japonia,
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2. Przedsigbiorca, w trakcie trwania catego programu, zobowiazany jest do wzigcia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej 6 dziataniach targowych, o ktorych mowa ponizej, przy
czym przynajmniej 3 z tych dziatan stanowi¢ powinny imprezy targowe, w ramach ktoérych
zostanie zorganizowane narodowe stoisko informacyjne, w tym przynajmniej 1 z tych dziatan
powinno stanowi¢ imprez¢ targowa na rynku/rynkach wybranym/wybranych w ramach

pkt IV.A.L.

Tab. 1. Wykaz targéw branzowych organizowanych na rynkach pozaunijnych.

Miejsce . oo Narodowe
, .. Termin odbywania si¢ .
L.p. Nazwa targow odbywania si¢ taredw stoisko
targow g informacyjne
16-18 listopada 2016
1. | Prodexpo Minsk, Biatoru$ listopad 2017
listopad 2018
. . Johannesburg, .
2. Africa’s Big 7 19-21 czerwiec 2017 2017, 2018
RPA .
czerwiec 2018
Djazagro . . kwiecien 2017
3. Algier, Algieria Kwiccier 2018
4 iiﬁﬁg’silon e grente Meknes, Maroko kwiecien 2017
‘ aroe ’ kwiecien 2018
. . . . maj 2017
5. | Food Africa Cairo Kair, Egipt maj 2018
SIAL China A maj 2017
7. S haj, Ch . 2017, 2018
zanghaj, Chiny maj 2018
ANUFOOD China / d. World 16-18 listopada 2016
8. | Food of Beijing Pekin, Chiny I!stopad 2017 2017, 2018
listopad 2018
o czerwiec 2017
9. | FOOD TAIPEI Tajpej, Chiny czerwiec 2018
0 Guangzhgu Inte.rnational Food <anton. Chin czerwiec 2017
- | & Ingredient Fair ) y czerwiec 2018
) 7-9 listopada 2016
11, | Food & Hotel China Szanghaj, Chiny listopad 2017

listopad 2018
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HKTDC Food Expo Hongkong

11-15 sierpnia 2016

12. Hongkong, Chiny sierpien 2017
sierpien 2018
13. HOFEX Hongkong, Chiny maj 2017
Ho Chi Minh, sierpien 2016
14, | VIETFOOD & BEVERAGE Wietnam sierpief 2017 2017, 2018
sierpien 2018
15 | Food & Hotel Vietnam Ho Chi Minh, kwiecieh 2017
' Wietnam
Annapoorna World of Food 22-24 wrzesnia 2016
16. | India Mumbaj, Indie wrzesien 2017 2017, 2018
wrzesien 2018
Atmat 2-4 listopada 2016
17. | WorldFood Kazachstan Kazachs}';;n listopad 2017
listopad 2018
maj/czerwiec 2017
Iran A Teheran, Iran ) )
18, | AN Ao maj / czerwiec 2018
iFO_OI?_ International 25 — 28 sierpnia 2016
19, | Exhibition of Food and Food Meszhed, Iran sierpief 2017
Processing sierpien 2018
Ibex International Flour and grudzien 2016
20. | Bakery Industry Exhibition Teheran, Iran grudzien 2017
grudzien 2018
Seoul Food & Hotel Seul, Korea maj 2017
21. .
maj 2018
Biofach Japan : . sierpien 2017,
22. Tokio, Japonia 2018
luty 2017
23. | Supermarket Trade Show Tokio, Japonia luty 2018
luty 2019
o4 | Food & Hotel Asia Singapur, Kwiccich 2018
Singapur
o5 MIFB (Malaysia International Kuala Lumpur, czerwiec 2017
" | Food & Beverage) Malezja czerwiec 2018
2. | Food & Hotel Malaysia Kuala Lumpur, wizesieh 2017
Malezja
. . . .. . 7dziernik 2016
Saudi Agriculture & Saudi Rijad, Arabia paz,dz%em%
217. Agrofood Saudviska pazdziernik 2017
g Y pazdziernik 2018
Speciality Food Festival, 7-9 listopad 2016
28. | Yummex, Gulfood Dubaj, ZEA listopad 2017
Manufacturing listopad 2018
29. | Gulfood Dubaj, ZEA luty 2017
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luty 2018
luty 2019
5-7 grudnia 2016
30. | SIAL Middle East Abu Dhabi, ZEA listopad/grudzien 2017
listopad/grudzien 2018
13-15 listopad 2016
31. | WOP Dubai Dubaj, ZEA listopad 2017
listopad 2018
Toronto/ maj 2017
32. | SIAL Canada Montreal, Kanada maj 2018
The Good Food & Drink kwiecien 2017
33| Festival Toronto, Kanada kwiccieh 2018
26-28 czerwiec 2016
34. | Summer Fancy Food Nowy Jork, USA czerwiec 2017
czerwiec 2018
. styczen 2017
35. | Winter Fancy Food San Francisco, styczen 2018
USA ,
styczen 2019
22-24 wrzesnia 2016
36. | Biofach America Baltimore, USA wrzesien 2017
wrzesien 2018
37. | Alimentaria Mexico Meksyk, Meksyk maj/czerwiec 2017

maj/czerwiec 2018

Tab. 2. Wykaz targéw branzowych o znaczeniu mi¢dzynarodowym organizowanych

na terenie UE.

.. Narodowe
M
Lp Nazwa targow o dbyvlfzjl ;(i:z sie Termin odbywania si¢ stoisko
.p. . angielskimm S . .
(w j. angielskim) targow targow informacyjne
1 SIAL Pa“é Irllﬁzfn_atlonal Food Paryz, Francia 16-20 pazdziernika 2016 2016, 2018
xhibition pazdziernik 2018
2. ANUGA 2017 Kolonia, Niemcy 7-11 pazdziernika 2017 2017
. . Barcelona, ..,
4. Alimentaria Barcelona ngce ona kwiecien 2017
1Szpania kwiecien 2018
o styczen / luty 2017
5. ISM Kolonia, Niemcy styczen / luty 2018
styczen / luty 2019
_ . ) ) luty 2017
6. Fruit Logistica Berlin, Niemcy luty 2018
luty 2019
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Przedsigbiorca biorgcy udzial w programie zobowigzany jest do zakupu przynajmniej jednej
ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia na rynki perspektywiczne wymienione
w ramach pkt IV.A.1, w zwiazku z udzialem w targach odbywajacych si¢ na tych rynkach
(tj. wnioskodawca w ramach projektu musi wzia¢ udzial w charakterze wystawcy w targach
odbywajacych si¢ na terenie tych krajow). Ushugi doradcze musza zosta¢ nabyte od podmiotu
posiadajacego potencjat do $wiadczenia uslugi doradczej, w postaci oddziatu firmy,
jej przedstawicielstwa lub wspotpracownikéw na rynku, ktorego dotyczy przedmiotowa ustuga
doradcza lub od podmiotu bezposrednio dziatajacego na tym rynku.

Przedsi¢biorca, w trakcie catego programu, zobowigzany jest do wzigcia udziatu w przynajmniej
2 dziataniach, o ktérych mowa w pkt. B, przy czym dziatania te musza dotyczy¢ pozaunijnych
rynkow perspektywicznych okreslonych w pkt IV.A.1.

Przedsigbiorca, do dnia zlozenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejestrowac
1 zweryfikowaé swoja firme na portalu trade.gov.pl.

B. Zakres dzialan fakultatywnych, w Kktorych moga wzia¢ udzial przedsiebiorcy korzystajacy

Z programu:

1.

Przedsigbiorca bioracy udziat w programie ma mozliwos¢ zakupu ustugi szkoleniowej w zakresie
umi¢dzynarodowienia przedsigbiorcy na rynkach perspektywicznych wymienionych w ramach
pkt IV.A.1, w zwiazku z udziatem w targach odbywajacych si¢ na tych rynkach (tj. wnioskodawca
w ramach projektu musi wzig¢ udziat w charakterze wystawcy w targach odbywajacych sie¢
na terenie tych krajow).

Przedsicbiorca, w trakcie trwania calego programu, ma mozliwos¢ wzigcia udziatu
w grupowych, wyjazdowych misjach gospodarczych, ktorych celem jest rozpoznanie rynku,
nawigzanie kontaktow biznesowych, wymiana doswiadczen, co doprowadzi¢ powinno
do nawigzania wspotpracy handlowej. Program ewentualnej wizyty powinien zostaé opracowany
W porozumieniu z zainteresowanymi uczestnikami i obejmowac przynajmniej udziat w spotkaniu
b2b oraz udziat w store-check (wizyta w punktach handlowych charakterystycznych dla rynku)
lub organizacje pokazu badZz prezentacji. Misja powinna mie¢ charakter grupowego wyjazdu
minimum 3 przedsiebiorcow, trwajacego nie dluzej niz 3 dni na miejscu i by¢ zwigzana
z udziatem w miedzynarodowym wydarzeniu branzowym, o ktérych mowa w tab.1 lub ponizej.

Przedsigbiorcy bioracy udzial w wyjazdowych misjach gospodarczych sa zobowigzani po odbyciu
misji przedstawi¢ raport z przebiegu misji gospodarczej zawierajacy w szczegdlnosci program
misji, w tym program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport
z misji gospodarczej jest przedstawiany Realizatorowi branzowego programu promocji W celach
informacyjnych.
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Termin odbywania si¢

. . Miejsce odbywania sie¢ ) .
L.p. Nazwa dzialania dzialania dzialania

Misja gospodarcza do Chin )

1. | podczas targbw ANUFOOD Pekin, Chiny listopad 2016
China

2. | Misja gospodarcza do
Wietnamu sierpief 2016
podczas targow VIETFOOD Ho Chi Minh, Wietnam P
& BEVERAGE

3. | Misja gospodarcza do Indii
podczas targow Ar_mapoorna Mumbaj, Indie wrzesien 2016
World of Food India

4. | Misja gospodarcza do Japonii sierpien 2017,
podczas targéw Biofach Tokio, Japonia 2018

5. | Misja gospodarcza do
Singapuru podczgs targow Singapur, Singapur kwiecien 2018
Food & Hotel Asia

6. . luty 2017
Misja gospodarcza do ZEA Iuty 2018
podczas targow Gulfood Dubaj, ZEA U till 2019

7 Mljja go:proqarc;ari(r)nursp n czerwiec 2017
pociczas fatgow Sumtmer Fancy Nowy Jork, USA czerwiec 2018
Food

8. | Misja gospodarcza do USA
podcz_as targow Biofach Baltimore, USA wrzesien 2018
America
V\./ysta'wa po'lskle] z.ywnos?l na maj 2017

9. | gieldzie spozywczej Rungis Francja 2018

pod Paryzem

Przedsigbiorca, w trakcie trwania calego programu moze zorganizowa¢ max. 6 przyjazdowych
misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealeréw, kontrahentéw bezposrednio zwigzanych

z branzg, ktorych celem jest prezentacja produktu oraz organizacja pokazu.

Misja gospodarcza przyjazdowa moze zosta¢ zorganizowana wylacznie dla dealerow,
kontrahentow bezposrednio zwigzanych z branzg pochodzacych z krajow, o ktorych mowa
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w pkt IV.A.1%. Misja gospodarcza musi obejmowaé prezentacje firmy przedsigbiorcy, organizacje
pokazu badz prezentacje produktu. Misja nie powinna trwa¢ dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsi¢biorca organizujacy przyjazdowa misj¢ gospodarcza jest zobowigzany po zakonczeniu
misji do przedstawienia raportu z przebiegu misji gospodarczej zawierajacego w szczegdlnosci
program misji oraz dane kontaktowe uczestnikow misji. Raport z misji gospodarczej jest
przedstawiany Realizatorowi branzowego programu promocji w celach informacyjnych.

4. Przedsigbiorca bioracy udzial w programie ma mozliwos¢ organizacji indywidualnej misji
gospodarczej do krajow, o ktorych mowa w pkt IV.A.1, przy czym misja taka powinna trwac nie
dluzej niz 3 dni na miejscu i obejmowac¢ minimum: spotkanie/a z minimum 2 kontrahentami,
organizacj¢ pokazu badz prezentacji dla kontrahentow.

Przedsigbiorcy bioracy udziat w misjach gospodarczych sa zobowiazani po odbyciu misji
przedstawic¢ raport z przebiegu misji gospodarczej zawierajacy w szczegolnosci program misji,
w tym program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentow. Raport z misji
gospodarczej jest przedstawiany Realizatorowi branzowego programu promocji w celach
informacyjnych.

C. Zakres dzialan fakultatywnych - uzupeliajacych, w ktorych moga wzia¢ udzial

przedsiebiorcy korzystajacy z programu:

1. Przedsicbiorca biorgcy udzial w programie ma mozliwo$¢ realizacji dziatan informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktérych refundowane beda koszty:

a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéw dekoracyjnych uwzgledniajacych
zalozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu promocyjnego MPG;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatdow informacyjno-promocyjnych takich
jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wizytowki;

C) przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

d) przygotowania lub thumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;

e) produkcji i emisji spotow i filmow informacyjno-promocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym panelu promocyjnego MPG dostepne sa na
stronie www.trade.gov.pl i www.mr.gov.pl badZz mozliwe do pozyskania u Realizatora branzowego
programu promocji.

V. Dzialania promocyjne ogélne promujace cala branze polskich specjalnosci zywnosciowych.

1. Realizatorem programu w zakresie realizacji dziatan og6lnych promujacych branze specjalnosci
zywnosciowych jest Agencja Rynku Rolnego. Przedsigbiorcy, zachowujac zasade
konkurencyjnosci, mogg korzysta¢ z ustug ARR w zakresie organizacji dziatan przeznaczonych
dla przedsigbiorcow.

3 Przyjmuje sie, ze:
1) kontrahent pochodzi z danego kraju, jezeli prowadzi dziatalno$¢ na terenie danego kraju lub eksportuje swoje produkty na
teren danego kraju.


http://www.mr.gov.pl/
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2. W ramach dziatan ogoélnych promujacych branze zaplanowano:

a) organizacj¢ wizyt studyjnych dla zagranicznych kontrahentow,

b)
c)

d)

organizacj¢ wizyt studyjnych dla zagranicznych dziennikarzy,

reklamy i1 publikacje w zagranicznej prasie branzowej nt. polskich produktéw rolno -
spozywczych,

organizacj¢ na wybranych targach narodowych stoisk informacyjnych stuzacych wsparciu
polskich przedsiebiorcéw obecnych na targach poprzez:

mozliwo$¢  bezptatnego korzystania =z miejsca do odbywania spotkan
z kontrahentami;

mozliwo$¢ korzystania z ustug informacyjnych obstugi stoiska informacyjnego
o produktach i lokalizacji firmy;

mozliwo$¢  zaprezentowania filmu reklamowego firmy na urzadzeniach
multimedialnych zainstalowanych na stoisku informacyjnym:;

mozliwo$¢  zorganizowania pokazu/prezentacji oferty firmy na stoisku
informacyjnym.



