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1. Wprowadzenie

Wszyscy funkcjonujemy obecnie w Swiecie obrazéw przedstawianych przez gazety, reklamy, telewizje,
filmy. Internet — jako kanat komunikacji marketingowej - réwniez przyczynia sie do rozwoju dzisiejszej
cywilizacji obrazkowej. W zwigzku z tym, dziatania marketingowe wielu firm w duzej mierze podporzad-
kowane sg trendowi wizualizacji, co ufatwia dotarcie do Swiadomosci odbiorcéw. Marketerzy juz dawno
odkryli wartos¢ dobrego, spdjnego obrazu marki budowanego w oczach klienta, obrazu przekfadajacego
sie na wymierny zysk.! W tym kontekscie, sita logo oraz identyfikacji wizualnej jest wyjatkowa. Miedzy
innymi, to od tozsamosci wizualnej firmy zalezy, czy konsument stworzy emocjonalng wiez z marka.
Bez wzgledu na rodzaj biznesu, za pomoca identyfikacji wizualnej mozliwe jest przekazywanie fundamen-
talnych wartosci i filozofii firmy. Logo, wchodzace w sktad tozsamosci wizualnej organizadji, staje sie ele-
mentem uniwersalnego jezyka. Jest bowiem powszechnie rozpoznawane i budzi skojarzenia z danymi
cechami firmy. Na wyglad wszystkich elementéw identyfikacji wizualnej, z ktérymi majag kontakt klienci
sktada sie wiele szczegétéw, a kazdy z nich musi pasowac do pozostatych, tworzac spéjny system iden-
tyfikacji wizualnej, a tym samym - spdjny i czytelny komunikat dotyczacy wizerunku firmy. Dotyczy
to zaréwno bizneséw tradycyjnych, jak i internetowych. Przy czym, w przypadku e-bizneséw szczegdlng
uwage nalezy zwraca¢ na nowoczesnos$¢ znaku i zgodno$¢ z aktualnymi trendami, gdyz uzytkownicy
internetu w wyjatkowy sposob podchodza do grafiki, jaka postuguja sie firmy w sieci.

2. Podstawowe pojecia i definicje

Potocznie terminem ,logo” okresla sie jedynie sam symbol graficzny. Pojecie ,logo” oznacza jednak gra-
ficzna forme prezentacji zaréwno symbolu, jak i nazwy firmy, i uzywane jest dla catego znaku, skfadaja-
cego sie ztych dwoch elementéw. Natomiast termin logotyp oznacza znak zbudowany wyfgcznie na bazie
liter i ewentualnie cyfr, a charakteryzuje sie specjalnie zaprojektowanym lub dobranym krojem pisma.
Wyrézniamy zatem:

«  znaki firmowe bedace wytacznie symbolem graficznym,
+  znaki w formie tekstowej,
«  pofaczenia tych dwoch form.

Podstawowym zadaniem logo oraz catej identyfikacji wizualnej jest odréznienie sie firmy oraz jej produk-
tow od konkurencji. Spéjne logo, kolorystyka, uktad strony oraz cata wizualizacja promocyjna przynosza
Swietne efekty w budowie swiadomosci produktéw czy ustug.

Istnieje kilka rodzajow logo, a najczesciej spotykane to:

«  graficzne - reprezentujace wyobrazenia jakiegos obiektu ze swiata natury, ktérych charaktery-
styczne cechy sa zgodne z atrybutami firmy,

«  tematyczne - czyli graficzne przedstawienie branzy, dziedziny, ktéra reprezentuje organizacja,

«  abstrakcyjne - stanowigce przypadkowa kompozycje figur geometrycznych, nie wiele méwiaca
o branzy, firmie czy produkcie. Jest to forma rzadko stosowana obecnie w przypadku firm nowo-
powstajacych, gdyz znak w takiej formie jest bardzo trudny do wypromowania.?

Tabela 1. Podstawowe pojecia i ich definicje

O

(z ang. corporate identity) - catos¢ symboliki stosowanej przez firme, czyli
wszystko to, po czym mozna,na zewnatrz” firme rozpoznad. Identyfikacja wizu-
Identyfikacja wizualna alna obejmuje kolorystyke, logotyp i wiele innych elementéw. Sg to elementy,
poprzez ktére buduje sie relacje z otoczeniem.? Zestaw regut oraz konsekwent-
nie zaprojektowanych wzorcéw tworzacy identyfikacje wizualng firmy zwany
jest systemem identyfikacji wizualnej.

Kolor firmy wyréznia jg i okresla jej charakter. Ma duzy wplyw na percepcje
Kolorystyka firmowa i Swiadomos¢ odbiorcéw. Kolor ozywia system identyfikacji firmy i po pewnym
czasie staje sie jednym z silniejszych elementéw skojarzeniowych z organizacja.

(inaczej ksiega znaku lub manual, z ang. corporate identity manual) - opisane
zasady i procedury zwigzane z prawidtowym stosowaniem elementéw tozsa-
mosci wizualnej firmy (wzory, rysunki, instrukcje ich wykonania i zastosowania).
W ksiedze okre$lone sg zwykle minimalne wielkosci okreslajace granice czy-
telnosci wybranych elementéw graficznych oraz pola ochronne wyznaczajace
konieczng wolng przestrzert wokdt miejsc zadrukowanych, takze uktady kom-
pozycyjne*

Ksiega tozsamosci znaku

1 http://e-alw.com/varia22.html: Wizerunek firmy podstawq sukcesu, Wioszczynski A.L., Michalak PR., 2004 r.
2 www.proto.pl: Jak stworzyc system identyfikacji wizualnej firmy?

3 Tamze.

4 Tamze.
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Graficzne przedstawienie marki produktu, znaku firmowego i innych symboli

Logo umieszczanych na opakowaniach produktéw, w reklamie, drukach firmy itp.
Tworzone przez zastosowanie koloru, rozmiaru i ksztattu liter oraz ich uktadu.®
Logotyp Symbol oraz nazwa firmy wraz z charakterystycznym dla niej krojem pisma.

Logotypy powstate na bazie liter i cyfr to monogramy.® Logotypy czesto reje-
strowane sg jako znaki towarowe.

Identyfikacja wizualna stanowi cato$¢ symboliki stosowanej przez wspétczesne firmy oraz instytucje, czyli
wszystko, co sktada sie na zewnetrzny wizerunek i buduje rozpoznawalnos¢ w otoczeniu. Elementy iden-
tyfikacji wizualnej wykorzystywane sg silnie do budowy relacji z otoczeniem poprzez utrzymanie jedno-
litego i rozpoznawalnego wizerunku. Na system identyfikacji wizualnej sktadaja sie miedzy innymi takie
elementy jak:

- znakilogotyp firmowy czyli symbol firmy,

»  kolorystyka firmowa,

«  symbole i typografie dekoracyjne,

. druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i inne),
- identyfikatory pracownikéw,

. materiaty reklamowe,

«  materiaty drukowane dla celéw public relations,

- layout witryny internetowej,

- wystrdj stoisk targowych,

- aranzacja wnetrz siedziby firmy oraz wyglad otoczenia,
»  tabliceitabliczki informacyjne,

«  opakowania produktéw.

Projektujac system identyfikacji wizualnej firmy nalezy pamieta¢, ze powinien on by¢ zgodny z profilem
oraz specyfika firma. System ten musi jednoczesnie by¢ jednolity i spdjny z catym modelem komunikagji
wewnetrznej oraz zewnetrznej organizacji jak i oryginalny, odrézniajacy firme od konkurencji.

3. Cechy dobrego systemu identyfikacji wizualnej

W wielu przypadkach, sposob postrzegania logo firmy rzutuje na jej wizerunek, a tym samym przektada
sie na pozycje rynkowa. Wizerunek marki budowany miedzy innymi za pomocg identyfikacji wizualnej,
czesto jest silniejszym elementem w budowaniu sympatii do niej, anizeli cechy produktéw, ceny czy inne
atrybuty. Dobrze zaprojektowane logo, w symboliczny sposéb odzwierciedlajace wartosci jakie propa-
guje firma, doskonale wspiera jej wizerunek. Wptywa réwniez na budowanie wizerunki marki oraz lojalno-
sci wirdd jej klientdw. Najwazniejszym elementem logo jest jasny przekaz - jest to rodzaj prostej czy intu-
icyjnej wrecz wiadomosci odbieranej przez otoczenie. Taki jednoznaczny przekaz, zrozumiaty dla klien-
tow i konsekwentnie spdjny z pozostatymi elementami komunikacji marketingowej, buduje wiarygod-
nos¢ firmy. Co wiecej, logotyp oraz catos¢ symboliki ukrytej w systemie identyfikacji wizualnej pozwala
nawigza¢ emocjonalng wiez z klientami firmy czy jej marki.

Przy projektowaniu znaku obowigzuje podobna zasada jak przy budowie nazwy czyli fatwos¢ zapamieta-
nia i tatwos¢ skojarzeniowa z pozytywnymi cechami firmy. Bardzo waznym elementem jest réwniez ory-
ginalnos¢ znaku. Takie warunki zmuszaja do zaprojektowania logo w petni zwartego, o maksymalnie pro-
stych ksztattach, w ograniczonej palecie barw. Wszystko to za$ po to, aby utatwi¢ jego postrzeganie i zapa-
mietanie, takze podswiadome, przez potencjalnych Klientéw. Okazuje sie, ze skuteczniejsze marketin-
gowo jest to co zapada w pamiec¢ - a w ludzka pamiec zapadaja nie tyle tadniejsze, co prostsze obrazy,
ktérych elementy podswiadomie kojarza sie z okreslonymi cechami, uczuciami, ideami. Te cechy, uczucia
i idee musza nawigzywac do dziatalnosci firmy.”

Dobre logo koniecznie powinno posiadac ksiege. Opracowanie podstawowej ksiegi tozsamosci znaku
bywa nieraz pomijane przez przedsiebiorcéw z racji dodatkowego kosztu oraz braku swiadomosci, jak
pomocne i niezbedne jest to narzedzie. Brak tej podstawowej instrukgcji jest czesto przyczynag btedéw
w stosowaniu elementéw identyfikacji wizualnej. Ksiega tozsamosci znaku, to nic innego jak taka wia-
$nie instrukcja postugiwania sie logo i wszystkimi elementami systemu identyfikacji wizualnej. Instrukcja
wspomagajaca budowanie i utrzymanie spdjnego wizerunku firmy wptywa na pozytywne oddziatywanie
tego wizerunku na konsumentéw i przycigganie ich do korzystania z oferty firmy. Umiejetne postugiwanie
sie identyfikacjg wizualng to warunek, ktéry wyréznia profesjonalna firme swiadomie kreujaca swéj wize-
runek na rynku. Aby odnies¢ sukces, firma musi budowac profesjonalny wizerunek takze przy pomocy
przestrzegania ustalonych zasad stosowania swojej identyfikacji wizualnej.?

5 Tamze.
6 Tamze.
7 http://e-alw.com/varia22.html: Wizerunek firmy podstawq sukcesu, Wioszczyniski A.L., Michalak P.R., 2004 .
8 Tamze.
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3.1. Jak zdefiniowa¢ dobre logo?

Logo jest kluczem do budowy identyfikacji marki. W znaku firmowym ukryte sg wszystkie te elementy,
ktdre stanowig istote komunikacji wizerunku, do jakiego dany podmiot dazy. Dobre logo w sposéb jasny
komunikuje silny i pozytywny przekaz wizerunkowy.

Projektujac logotypy, nalezy bra¢ pod uwage jego przysztg elastycznos¢ uzycia. Bedzie on prawdopodob-
nie uzywany w przeréznych formach marketingowych, reklamowych, komunikacyjnych. Znak taki poja-
wia sie czesto w sasiedztwie réznych innych grafik, zdjec i wizualizacji. Co prawda, nie da sie przewidziec¢
wszystkich przysztych form jego uzycia. Tym niemniej, naczelng zasadg jest tutaj uniwersalizm i fatwos¢
przenoszenia znaku na rézne marketingowe produkty. Logo musi by¢ czytelne zaréwno na reklamie wiel-
koformatowej typu billboard, jak i na wizytéwce czy dtugopisie czyli produktach o matych gabarytach.
Musi by¢ rozpoznawalne niezaleznie, czy pojawia sie w stopce papieru firmowego i zostanie wystane fak-
sem czy zostato naklejone na samochéd. Musi by¢ tez mozliwe do zaprezentowania w wersji monochro-
matycznej. W odniesieniu do znakdw firmowych uzytkowanych w sieci istotny wydaje sie fakt, ze wyste-
puja one zawsze w formie elektronicznej. W zwigzku z tym, moga podlegac réznym znieksztatceniom
wynikajagcym z réznego sprzetu, na jakim logotyp jest wyswietlany — dotyczy to czesto na przyktad kolo-
rystyki. Ponadto, przy projektowaniu logotypdw, ktére maja funkcjonowad gtéwnie w sieci warto zwré-
ci¢ uwage na jego czytelnos¢ - zwhaszcza w przypadku odbiorcéw postugujacych sie innym jezykiem, czy
pochodzacych z innego kregu kulturowego.

Logo i logotyp powinny zawsze nawigzywac do przedstawianego tematu. Konstruowane jest czesto
ze stylizowanych i pomystowo zaaranzowanych pierwszych liter nazwy firmy lub zawiera charaktery-
styczne dla danego podmiotu elementy graficzne. Moze symbolizowac rézne wartosci, cechy na przykfad
za sprawg uzycia odpowiednich ksztattow - linii tagodnych lub tamanych, a takze za sprawa kolorystyki
- inaczej odbierana jest przeciez kolorystyka jaskrawa lub stonowana. Wszystko to ma na celu wywoty-
wac u odbiorcy odpowiednie skojarzenia oraz nastrdj, a jesli to mozliwe, motywowac réwniez do pozada-
nej reakg;ji.’

Najwieksza sztukg w projektowaniu logo jest umiejetne przekazanie, poprzez wynik pracy projektantéw,
charakteru i profilu dziatalnosci firmy, jak réwniez reprezentowanych wartosci. Nie jest to zadanie proste,
gdy projektanci musza tak wiele wyrazi¢ za pomoca matego obrazka. Wymaga to od grafikéw zrozumienia
specyfiki danego biznesu, otoczenia konkurencyjnego, pozycjonowania marketingowego produktu oraz
uwzglednienia perspektywy klienta. Przy takim zadaniu warto nie tylko dostarczy¢ projektantowi prezen-
tacje marketingowa oferty firmy, opis wartosci, misji i wizji, ale takze scisle wspotpracowac z projektantami
i bezposrednio dyskutowac nad doborem réznych elementéw identyfikacji wizualnej. ™

Logo oceniane jest pod wzgledem wielu kryteridéw, co sprawia, ze zaprojektowanie prawidtowego znaku
jest zadaniem bardzo ambitnym. Najwiekszy btad, jaki mozna popetnic przy ocenie projektu to sugerowa-
nie sie subiektywna opinig, czyli po prostu szukanie odpowiedzi na pytanie, czy sie logo podoba na przy-
ktad osobom decyzyjnym. Nie oznacza to, ze logo nie powinno sie powszechnie podobac. Wazniejsze jest
jednak, aby budzito pozytywne skojarzenia zwigzane w okreslony sposdb z firmg lub marka. Musi by¢ na
tyle charakterystyczne, aby kazdy, kto na nie spojrzy dobrze wiedziat, z jaka firmg ma do czynienia. Na przy-
ktad w przypadku instytucji finansowych takich jak wspoétczesne banki istotne jest jednoznaczne przeka-
zywanie istotnych dla klientéw wartosci. Wartosci te moga sie rézni¢, ale zwykle zwigzane s3 ze stabilno-
$cig, wzrostem oraz ukierunkowaniem na potrzeby klientéw. Bank BPH SA po fuzji (BPH i GE Money Bank)
zdecydowat sie na nowoczesne logo nawigzujace do stylistyki Franciszki Themerson, polskiej graficzki
i ilustratorki. Motywem przewodnim jest obecnie linia widoczna jako dwie zwrécone do siebie postacie.
Uzyta w tym przypadku pozytywna symbolika jest wiec przejrzysta i charakterystyczna.

Obrazek 1. Logo BPH SA

Bank BPH

grupa GE Capital

Zrédto: http://finanse.wnp.p|

9 www.internetmaker.pl: Przepis na dobre logo. Czerwiec 2008 r.
10 www.logoorange.com: How Do You Define A Well Designed Company Logo?
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Nie ma idealnego przepisu na stworzenie dobrego logotypu. Wéréd znakéw, ktére odniosty sukces, znaj-
dziemy kompozycje zaskakujace. Najczesciej wygrywaja jednak te, ktére budzg emocje i zaskakuja, a przy
tym utrzymane sa w bardzo prostej stylistyce na przyktad logo firmy Apple. Przeszto ono catkiem dtuga
droge do obecnej postaci. Poczatkowo logo tej firmy stanowit obrazek przedstawiajacy Izaaka Newtona
pod stynng jabtonia. Pdzniej zastapito go drzewo, jabtko i zestaw komputerowy, a z czasem pozostato
samo jabtko w teczowe paski. Obecnie zrezygnowano nawet z paskéw.

Obrazek 2. Poréwnanie logotypow Apple - oryginalne logo Apple, teczowe logo oraz czarny zarys
konturowy uzywany od 1999 r.

Zrédto: www.internetmaker.pl: Przepis na dobre logo. Czerwiec 2008 r.

Jabtko symbolizowa¢ moze zrédto wiedzy, zdrowie lub zakazany owoc. To ostatnie skojarzenie byto
zreszta najbardziej lubiane przez osoby odpowiedzialne za reklame w Apple. Jednak nie da sie nie
zauwazyg, ze jabtko w zaden sposdéb nie wiaze sie z komputerami. Prawdopodobnie jest to przyczyna,
dlaczego tak zapada w pamie¢. Nie powtarza w korcu utartych skojarzen, a tworzy zupetnie nowe."

Z jednej strony od logo wymaga sie, aby byto po prostu skuteczne, z drugiej zas wszyscy projektanci
wiedzg, ze na dobre logo sktada sie co najmniej kilka czynnikéw. Podsumowujac, dobre logo powinno
€O najmniej:

1. by¢ oryginalne - odrézniac jego posiadacza od konkurencji,
2. byc czytelne - zaréwno jako catos¢, jak i jego poszczegdlne elementy,
3. nies¢ whasciwy przekaz - taki, ktory pasuje do profilu firmy i moéwi co$ o jej wartosciach,

4. miec jak najmniejsza liczbe koloréw - nie jest to regula, ale z wielu wzgledéw na techniki druku
i dostepna liczbe koloréw utatwia to jego pdzniejsze stosowanie

5. by¢ funkcjonalne - umozliwiac stosowanie na réznych formatach, materiatach i tworzywach.'
3.2. Lista kontrolna dla identyfikacji wizualne;j

W czasie gdy logo oraz cata identyfikacja wizualna sa projektowane lub w okrasie gdy identyfikacja
zostata juz wdrozona w firmie osoby odpowiedzialne za ten proces powinny monitorowac oraz badac
szereg zagadnien zwigzanych z tym tematem. Aby sprawdzi¢, czy uzywana przez podmiot identyfika-
¢ji wizualna spetnia swojg podstawowa role mozna sprébowac odpowiedzie¢ w sposéb najprostszy
(tak/nie) na ponizsze pytania:'®

1. Czy Twoje logo oraz identyfikacja wizualna sa tak proste jak to tylko mozliwe?
2. Czy konsumenci lubig Twoje logo?
3. Czy konsumenci tatwo je zapamietuja?

4. Czy jest wystarczajgco oryginalne?

11 Www.internetmaker.pl: Przepis na dobre logo. Czerwiec 2008 .
12 Tamze. .
13 Lista zostata opracowana na podstawie The Brand Identity Checklist. Zrédto: www.brandingstrategyinsii
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5. CzyTwoje logo nie przypomina znakéw innych, konkurencyjnych i nie tylko firm?
6. Czy identyfikacji wizualna Twojej firmy odréznia Cie od konkurenc;ji?

7. Czy system identyfikacji Twojej firmy jest kompleksowy?

8. Czy zawiera rézne elementy i wytyczne dla ich uzycia?

9. Czy system identyfikacji wizualnej Twojej firmy zawiera opis genezy, typografie, kolorystyke, przyktady
prawidtowego i nie prawidtowego stosowania?

10. Czy Twoje logo jest uniwersalne?
11. Czy zostanie zrozumiane przez wszystkich Twoich klientéw?
12. Czy elementy Twojej identyfikacji wizualnej moga by¢ wykorzystywane multimedialnie?

13. Czy standardy i zasady wyznaczone przez Twoj system identyfikacji wizualnej sg jasne i przejrzyste dla
pracownikéw?

14. Czy logo oraz cata identyfikacji wizualna wystarczajaco adresuje wartosci Twojej firmy?
15. Czy logo oraz caty system identyfikacji wizualnej jest wystarczajaco funkcjonalny?
16. Czy Twdj system identyfikacji wizualnej jest wystarczajaco elastyczny?

17. Czy w jakikolwiek sposdb testowates lub konsultowates logo i identyfikacje wizualng wsréd grupy
docelowej?

18. Czy Twoja firma posiada prawa autorskie do logo oraz wszystkich elementéw identyfikacji wizualnej?

19. Czy przeprowadzasz cykliczne przeglady majace na celu sprawdzenie poprawnosci stosowania sys-
temu identyfikacji wizualnej Twojej firmy?

W oparciu o taka 0ogdlng check liste i w zaleznosci od odpowiedzi uruchomi¢ nalezy szereg dziatan, ktére
doprowadza firme do wypracowania najlepszego dla niej systemu identyfikacji wizualnej. Wsréd dzia-
fan moga pojawic sie badania wizerunkowe pod katem wtasnie identyfikacji wizualnej oraz posiadanego
przez firme logo.

3.3. Dobre logo w internecie

Dlaczego tak istotne jest, aby startujac z nowym biznesem internetowym posiada¢ dobry pomyst na jego
spdjna wizualizacje? Internet daje ogromne mozliwosci dla marketingowego wykorzystania systemu
identyfikacji wizualnej, ale przede wszystkim w sieci obraz ma ogromne znaczenie. To internet przyspie-
szyt rozwdj cywilizacji obrazkowej. Internauci nie lubia dtugich tekstéw, ale cenig grafike uzytkowa, ktéra
pomaga im poruszac sie po stronach, obrazuje dostepne informacje i w rezultacie pomaga zrozumiec
szybciej dany temat.

Obraz ma to do siebie, ze jest zwykle tatwiej zapamietywany anizeli tekst. Internet pozwala na wielokrotne
wykorzystanie elementéw identyfikacji wizualnej, a przez to pomaga utrwali¢ sie w pamieci uzytkowni-
kow. Wiele elementéw identyfikacji wizualnej zostata wymyslona pod katem internetu. Dzi$ juz nawet
ukfad strony firmowej czy standardy interfejséw graficznych projektuje sie w ramach systemu identyfika-
cji wizualnej.

4. Najciekawsze trendy w projektowaniu logotypow

Dla logotypdw firm, ktére swoja dziatalnos¢ koncentrujg gtownie na internecie wyjatkowo istotna cecha
jest nowoczesnos¢. Moze by¢ to rozumiane miedzy innymi jako podazanie za aktualnymi i $wiezymi tren-
dami przy projektowaniu logotypu. Okazuje sie bowiem, ze logo moze by¢ modne lub tez moze reprezen-
towaé modny aktualnie styl, ktérym chetnie postuguja sie designerzy.

Ponizej wybrane najciekawsze trendy w projektowaniu logotypdéw w roku 2008 oraz 2009.™

14 Wszystkie trendy zostaty opracowane w oparciu o 2008 Logo Design Trends oraz Logo Design & Branding
Trends 2009.
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4.1.Trendy 2008

W 2008 roku trendy w projektowaniu byty rozmaite. Wida¢ jednak silne wptywy technologii, internetu,
a wiec nowoczesnosci i innowacji. Projekty czesto sg lekkie, proste, w jasnych, zywych kolorach.

\\
\“\ﬁ._ﬁ-; Organic 3D

URBAN

LOUNGE Trend najbardziej chyba pasujacy do branzy nowych technologii i innowagiji.

music L S X
Jest to trend zdecydowanie swiezy, odwazny i inspirowany technologia. Logo w tym
stylu lepiej prezentuje sie na ekranie komputera anizeli w materiatach drukowanych.”

swisscom

=
XeroX @)  wep2.o

. Tak naprawde Web 2.0 w roku 2008 byt to synonim czegos$ bardzo modnego i nowo-

,_;-m czesnego. W projektowaniu logotypdw trend ten widoczny jest poprzez dobér jasnych

el barw, uzycie gradientu, uzycie elementéw przypominajacych ikony. Logotypy w tym
stylu sg ciepte, lekkie i zdecydowanie pozbawione patosu.'®

@ cando

y”

DarienLibrary Przezroczyscie

e Uzycie elementéw przezroczystych, cieniowanych w logotypie od dawna byto uwazane
k“s za przejaw elegancji. Ten zabieg nadaje znakom lekkosci, tworzy perspektywy, a co wie-
cej symbolizuje wzrost, rozwéj oraz zwigzki i potaczenia. Bardzo popularny wsréd pro-

CRICASD 20 jektéw stricte internetowych. 17

M=oY (C Liternictwo w stylu science fiction

TEEHMALOBIES INE

W logotypach pozbawionych elementéw graficznych, najwiecej sity oddziatywania
na wyobraznie odbiorcéw przypisuje sie uzytej czcionce. Jej dobor czy projekt jest

comPRQ w tym przypadku kluczowy. Jest to trend powracajacy, stosowanie tego typu kroju byto
juz popularne wiele lat temu..”®

IRONHORSE

Logotyp z lisciem

13S To trend, ktéry by¢ moze utrzyma sie znacznie dtuzej. Zapewne jest to wynikiem mody
na ekologie, zycie zgodnie z natura i dbanie o srodowisko. Ten trend ma jednak duze

pole do popisu, gdyz projektanci mogg w jego ramach tworzy¢ rozmaite warianty
@green i modyfikacje.”

15 http://logoorange.com: 2008 Logo Design Trends.
16 Tamze.
17 Tamze.
18 Tamze.
19 Tamze.
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4.2.Trendy 2009

W 2009 roku projektanci zdecydowanie zaczeli odchodzi¢ od minimalizmu. Zapewne, podobnie jak
w przypadku projektantéw ubran i akcesoriéw nastgpito po prostu ogdlne zmeczenie tematem kryzysu
gospodarczego, oszczednosciami. Przewazata chec szukania korzeni, inspiracji w przesztosci.

Psychedelic Pop Backgrounds

Znaki rozpoznawcze to zywe zestawienie koloréw i bezpretensjonalne podejicie
do ksztattéw. Swietny trend dla tych, ktérzy chca sie odrézni¢ od wszystkich trendéw
nawiazujacych do techniki. Pozwala na wyrazenie emocji i symbolizuje otwartos¢ i réz-
norodnos¢.®

Origami

Minimalistyczne geometryczne formy, ktére uktadaja sie w rézne ksztatty. Styl ten daje
mozliwo$¢ uktadania geometrycznych ksztattow w litery z nazwy firmy. Jest niezwykle
elegancki i estetycznie minimalistyczny.”'

HANDVERKSRADET

N
* { Klasyczny Modernizm

Kierunek reprezentuje pewne odejscie od stylu wigzacego sie z technologig czy kompu-
terami. Mocniej nawigzuje do matematyki, geometrii czy logiki. Logo zgodne z tym tren-
dem zawiera podstawowe ksztalty geometrycznych figur, minimalistyczne, ale jedno-
znaczne kolory. Prostota tego trendu pozwala na wiele interpretacji.??

Fantique

Lekcja geometrii

W ramach tego stylu dozwolone jest stosowanie catej gamy koloréw jednoczesnie.
Podstawowg zasada jest uzycie geometrycznych ksztattéw — bryt. Nawigzuje do popu-
larnych trendéw wystepujacych w sztuce latach 80-tych.?

20 http://logoorange.com: Logo Design & Branding Trends 2008.
21 Tamze.
22 Tamze.
23 Tamze.
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NEUIO
PUNKI

Sztuka uliczna

Przywodzi na mysl graffiti, styl miejski, nonkonformizm. Styl raczej prowokacyjny przez
co zdecydowanie lepiej odbierany przez mtodych ludzi.*

5. Podsumowanie

Poprzez logo rozumiemy samg stylizacje literowa, symbol graficzny lub kompilacje obu wymienionych
elementéw. Powszechnie jednak logo to po prostu znak graficzny spetniajacy okreslong role marketin-
gowa. Logo staje sie dzisiaj pierwszym zrédtem informacji na temat danej organizacji. Dzieki sugestyw-
nym znakom wzbudza skojarzenia z réznymi ideami oraz pomystami przy jednoczesnym odréznieniu
firmy od konkurencji. Logo stanowi serce identyfikacji wizualnej firmy czy produktu. To ono symbolizuje
wszystko, czym firma obecnie jest oraz do czego aspiruje w przysztosci. Dobre logo pozostaje takie przez
lata. A jednak nawet najlepsze znaki po pewnym czasie ulegaja korektom i przemianom.

Zadziwiajace jest, ze trendy w projektowaniu logotypoéw sa czesto odzwierciedleniem tego co dzieje sie
w innych dziedzinach zycia spoteczno-gospodarczego. Trendy zmieniajg sie dynamicznie pod wyptywem
réznych czynnikéw. Dla marek internetowych nie mozna wyobrazi¢ sobie innego logo niz takie, ktére
nadaza za aktualng moda. Z drugiej strony, wybér identyfikacji wizualnej to zawsze decyzja na lata. Stad
w procesie podejmowania tej niezwykle istotnej decyzji warto wzig¢ pod uwage jak najwiecej elemen-
tow. W 2008 roku panowata moda, aby w kazdym logo serwisu internetowego znajdowato sie charaktery-
styczne odbicie i gra Swiatet, a trend ten nazywano nawet Web 2.0. Trend ten jednak ulegat zmianom juz
w 2009 r. Zjawisko to pokazuje, ze nawet trendy w projektowaniu logotypdw btyskawicznie sie zmieniaja
i w zwigzku z tym, warto szukac takich rozwigzan, ktére jednoczesnie zapewnia zaréwno nowoczesnos¢,
dobry odbiér znaku jak i ponadczasowosci.

6. Zrodta internetowe

. ww.brandingstrategyinsider.com
. http://e-alw.co

. ww.e-logot

. Wwww.epr.pl

. ww.internetmaker.pl

- http://logoorange.com

. ww.logotyp.pl

. Wwww.proto.pl

- http//pl.wikipedia.org

. ww.whiteart.p|

24 Tamze.
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