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Niektore pola wniosku konkursowego w Lokalnym Systemie Informatycznym (dalej: ,,LSI”)
zostaty zablokowane do edycji i sg wypetniane automatycznie, stad tez uczestnik Konkursu
nie wypetnia tych pél.

Numer wniosku
Informacje zostang wypetnione automatycznie w LSI

Data ztozenia wniosku
Informacje zostang wypetnione automatycznie w LSI

INFORMACJE OGOLNE

Nazwa produktu
Nalezy wpisa¢ petng nazwe produktu odzwierciedlajgca zgtaszany do Konkursu wyréb lub

technologie (maksymalnie 1 000 znakdw).

Krotki opis produktu
Nalezy krotko opisac zgtaszany produkt (streszczenie najwazniejszych informacji dot.

produktu): jaki to produkt (wyrdb czy technologia), czego dotyczy, co go wyrdznia, na czym
polega jego innowacyjnos¢, jakie problemy rozwigzuje, na jakie potrzeby odpowiada, gdzie
znajduje zastosowanie (maksymalnie 2 000 znakéw).

Kategoria Konkursu

Nalezy wskazac jedng z trzech kategorii Konkursu, do ktérej zgtaszany jest produkt:

1) Produkt przysztosci instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki - opracowany przez
podmioty, o ktérych mowa w art. 7 ust. 1 pkt 1, 2 i 4-8 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo
o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2024 r. poz. 1571 z pdzn. zm.),

2) Produkt przysztosci przedsiebiorcy,

3) Wspolny produkt przysztosci instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki oraz
przedsiebiorcy

UWAGA!

W przypadku przedsiebiorcy dziatalnos¢ gospodarcza NIE moze by¢ zawieszona w momencie
sktadania wniosku. Nalezy pamietad, ze przedsiebiorca to podmiot prowadzgcy dziatalnos¢
gospodarczg w rozumieniu ustawy Prawo przedsiebiorcow i zarejestrowany w odpowiednim
rejestrze tj. w KRS lub CEiDG. Rolnicy prowadzqcy dziatalnos¢ wytwdrczq i handlowgq nie sg
uprawnionym podmiotem do sktadania wniosku w konkursie.

W ramach kategorii: ,,Produkt przysztosci przedsiebiorcy” lub w kategorii ,, Wspdlny produkt
przysztosci instytucji i przedsiebiorstwa”, wnioski mogq sktadac rowniez spotki typu spin-off
lub spin- out czyli podmioty powstate np. w wyniku wytgczenia dziatalnosci badawczo —
rozwojowej w celu komercjalizacji jej wynikdw z uczelni zaktadane przez pracownikdw,
studentdw lub absolwentow uczelni wyzszych (tzw. spin-off akademicki) samodzielnie lub we
wspotpracy z uczelniq.



W przypadku kategorii,, Produkt przysztosci instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki”
wnioski mogq sktadac w imieniu instytucji naukowcy, zespoty badawczo — rozwojowe, centra
transferu technologii (jako uczelnia lub jednostka badawcza, w ktorej CTT dziata) instytuty
naukowe i badawcze, instytuty Sieci Badawczej tukasiewicz oraz instytuty Polskiej Akademii
Nauk.

UCZESTNIK KONKURSU — INFORMACJE OGOLNE
Nalezy wypetni¢ wszystkie pola. Wpisane w polach dane muszg by¢ aktualne.

Nazwa podmiotu (uczestnika Konkursu)
Nalezy wpisa¢ petng nazwe/firme podmiotu - uczestnika Konkursu zgodnie z Krajowym

Rejestrem Sadowym (KRS), Centralng Ewidencja i Informacjg o Dziatalno$ci Gospodarczej
(CEIDG) lub (w przypadku instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki, ktéra nie jest
wpisana do KRS ani CEIDG) ustawg, ewidencjg uczelni niepublicznych, rejestrem federacji lub
odpowiednimi dokumentami zatozycielskimi. W przypadku spétki cywilnej w polu ,Nazwa
podmiotu (uczestnika Konkursu)” nalezy wpisa¢ nazwe (firme) spétki oraz podaé imiona i
nazwiska wszystkich wspdlnikdw.

W przypadku uczestnikdw przystepujgcych do Konkursu w kategorii ,,Wspdlny produkt
instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki oraz przedsiebiorcy”, w tym polu nalezy
podac dane uczestnika Konkursu, z ktdrym PARP bedzie kontaktowata sie w trakcie oceny.
Dane drugiego i kolejnego uczestnika Konkursu przystepujgcego do Konkursu wymagane sg
w sekcji »Kolejny uczestnik Konkursu w kategorii ,, Wspdlny produkt przysztosci instytucji
systemu szkolnictwa wyzszego i nauki oraz przedsiebiorcy”«.

Data rozpoczecia dziatalnosci zgodnie z dokumentem rejestrowym/data wpisu do KRS
Uczestnik Konkursu zarejestrowany w Krajowym Rejestrze Saqdowym podaje date rejestracji

w Krajowym Rejestrze Sgdowym. Uczestnik zarejestrowany w Centralnej Ewidencji

i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej wpisuje date rozpoczecia wykonywania dziatalnosci
gospodarczej. Data musi by¢ zgodna z dokumentem rejestrowym. Na dzien ztozenia wniosku
konkursowego dziatalnos¢ gospodarcza nie moze by¢ zawieszona.

W przypadku instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki, ktéra nie jest wpisana do KRS,
CEIDG, ewidencji uczelni niepublicznych lub rejestru federacji — uczestnik podaje date
powotania instytucji zgodnie z ustawg lub odpowiednimi dokumentami zatozycielskimi.

NIP
Nalezy poda¢ NIP uczestnika Konkursu. W przypadku spotki cywilnej w rubryce NIP nalezy

podac numer NIP spétki cywilne;j.

Adres siedziby
Nalezy wpisa¢ adres siedziby uczestnika Konkursu zgodny z dokumentem rejestrowym lub (w

przypadku instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki, ktdra nie jest wpisana do KRS ani
CEIDG) innym odpowiednim dokumentem, a w przypadku osdb fizycznych prowadzgcych
dziatalnos¢ gospodarczg — adres zamieszkania).



W przypadku uczestnikéw przystepujacych do Konkursu w kategorii ,,Wspdlny produkt
instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki oraz przedsiebiorcy”, w tym polu nalezy
podac dane uczestnika Konkursu, z ktorym PARP bedzie kontaktowata sie w trakcie oceny.

Wielkos¢ zatrudnienia
Nalezy podac wielkos¢ zatrudnienia (na podstawie umowy o prace) na dzien sktadania

whniosku w przeliczeniu na pefne etaty.

Ostatni zamkniety rok obrotowy

Nalezy wpisad rok (liczbe) odnoszacy sie do ostatniego zamknietego roku obrotowego,
natomiast jesli uczestnik Konkursu prowadzi dziatalnos$é gospodarczg krécej niz rok i nie ma
zamknietego 1 roku obrotowego trwajgcego 12 miesiecy, nalezy wpisac rok (liczbe) z ktérego
podane beda biezgce przychody ze sprzedazy.

Wartos¢ przychodoéw ze sprzedazy w ostatnim zamknietym roku obrotowym

Nalezy podac wartos¢ przychoddéw ze sprzedazy jakie uczestnik Konkursu osiggnat

w ostatnim zamknietym roku obrotowym (w zt). W przypadku podmiotéw dziatajgcych
krdcej niz rok - niemajgcych zamknietego roku obrotowego trwajgcego 12 miesiecy —
uczestnik Konkursu podaje biezgce przychody ze sprzedazy.

Czy przedsiebiorstwo uczestnika ma forme spoétki typu spin-off/spin out ?
(TAK/NIE)

Zaréwno spotki spin-off, jak i spin-out (nazywane po polsku przedsiebiorstwami

odpryskowymi) to nowo powstate podmioty gospodarcze. Zaktadajg je najczesciej

pracownicy, studenci lub absolwenci uczelni wyzszych (tzw. spin-off akademicki) bgdz
dotychczasowi pracownicy korporacji komercyjnych. Gtéwnym celem ich istnienia jest
komercjalizacja innowacyjnych pomystéw, wiedzy, unikalnego know-how lub wynikéw badan
naukowych na rynku. Jesli uczestnik jest przedsiebiorcg powstatym w ten sposéb nalezy
wybrac odpowiedz TAK.

Uzasadnienie (jesli odpowiedz TAK na pytanie powyzej w przypadku odpowiedzi NIE wpisac:
nie dotyczy):

Nalezy krétko opisa¢ w wyniku jakiej wspdtpracy powstata spétka, z jakg uczelnig lub
Centrum Transferu Technologii lub Inkubatorem Akademickim jest zwigzana.

Kolejny uczestnik Konkursu w kategorii ,, Wspdlny produkt przysztosci instytucji systemu
szkolnictwa wyzszego i nauki oraz przedsiebiorcy”

Czy wnioskodawca przewiduje udziat drugiego i kolejnego uczestnika konkursu w kategorii
»Wspolny produkt przysztosci instytucji systemu szkolnictwa wyiszego i nauki oraz
przedsiebiorcy”? (TAK/NIE).

Pytanie powyzej pojawia sie w LS| niezaleznie od wybranej wczesniej kategorii konkursu. Jesli
Uczestnik konkursu (sktadajgcy wniosek) wybrat kategorie konkursu ,Wspdlny produkt
przysztosci instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i nauki oraz przedsiebiorcy” nalezy
wybrac odpowiedz TAK oraz wypetni¢ dane dotyczace drugiego i ewentualnie kolejnego


https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/spin-off-lub-spin-out;23689.html
https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/spin-off-lub-spin-out;23689.html

uczestnika konkursu. Zgodnie z Regulaminem Konkursu do kategorii tej moze przystgpic
tacznie co najmniej jedna instytucja systemu szkolnictwa wyzszego i nauki wspdlnie z co
najmniej jednym przedsiebiorca.

W przypadku wyboru dwdch innych kategorii konkursu tj. ,, produkt przysztosci instytucji
systemu szkolnictwa wyzszego i nauki” lub ,,produkt przysztosci przedsiebiorcy” nalezy
odpowiedzie¢ NIE oraz nie wypetnia¢ pdl dotyczacych ,drugiego i kolejnego uczestnika”.

UCZESTNIK KONKURSU — ADRES KORESPONDENCYIJNY

Nalezy podac, w szczegdlnosci, adres, na ktory nalezy doreczac lub kierowacé
korespondencje w postaci elektronicznej (e-mail), zapewniajacy skuteczng komunikacje
pomiedzy PARP a uczestnikiem Konkursu w trakcie oceny. Prosimy o podanie w tym miejscu
adresu e-mail osoby do kontaktu.

OSOBA DO KONTAKTU
Nalezy wpisaé dane osoby, ktéra bedzie adresatem korespondencji roboczej dotyczacej

ztozonego wniosku konkursowego. Powinna to by¢ osoba dysponujgca petng wiedzg na
temat produktu.

OSOBA UPRAWNIONA DO REPREZENTACIJI UCZESTNIKA KONKURSU
Nalezy wpisa¢ dane osoby lub oséb (w przypadku reprezentacji wieloosobowej), ktora

zgodnie z dokumentem rejestrowym lub innym odpowiednim dokumentem uprawniona jest
do reprezentacji uczestnika Konkursu. W przypadku wieloosobowej reprezentacji nalezy
powieli¢ odpowiednio pola. Jesli oséb uprawnionych do reprezentacji jest wiecej niz jedna,
nalezy dodac (poprzez przycisk ,,dodaj” w LSI) pola dotyczace danych kolejnych oséb.

OPIS PRODUKTU | PRAC BADAWCZO-WDROZENIOWYCH

Opis produktu
Nalezy opisaé zgtaszany produkt: na czym polega rozwigzanie, jego istota, problemy, ktére

rozwigzuje produkt/potrzeby, na ktére odpowiada produkt, mozliwosci jego zastosowania
(maksymalnie 10 000 znakdéw). Nalezy pamietac ze przedmiotem zgtoszenia moze by¢
produkt (wyrdéb lub technologia) , ktéry wyrdst z wynikéw badan naukowych, wynalazku lub
wieloletnich prac rozwojowych.

UWAGA!

Biorgc pod uwage kryteria oceny (zatqcznik nr 1 do Regulaminu konkursu) zgtaszany produkt
powinien by¢ gotowy do wdrozZenia albo niedawno wdrozony, innowacyjny co najmniej

w skali krajowej, przynoszqcy istotnq korzys¢ uzytkownikom, odpowiadajqcy na duzy

i rozwijajgcy sie rynek oraz posiadajgcy wiarygodng strategie wprowadzenia na rynek.

Na pozycje produktu wptywajg rowniez jego potencjat eksportowy, znaczenie dla rozwoju



branzy, odpowiedz na problemy spoteczne, ponadstandardowy efekt srodowiskowy oraz
posiadanie patentu albo zgtoszenia patentowego.

PKD produktu
Nalezy wybraé z rozwijanej listy kod PKD, ktéry najlepiej opisuje zgtaszany do Konkursu
produkt. Informacje te bedg wykorzystywane przy wyborze ekspertéw do oceny produktu.

Etap zaawansowania prac nad produktem
Nalezy wskazaé na jakim etapie zaawansowania prac wdrozeniowych znajduje sie produkt

zgtaszany do Konkursu. W tym celu nalezy postuzyé sie klasyfikacjg poziomdw gotowosci
technologicznej TRL (Technology Readiness Level) opisang ponizej. Nalezy wybra¢ jedna

z trzech odpowiedzi: 1) Produkt o poziomie gotowosci technologicznej PONIZEJ 6 TRL — nie
spetnia warunku konkursu;

2) Produkt osiggnat poziom gotowosci technologicznej co najmniej 6 TRL (produkt
doprowadzony do etapu prac wdrozeniowych, ale niewdrozony);

3) Produkt osiggnat poziom gotowosci na poziomie 9 TRL (wdrozenie pilotazowe

w warunkach rzeczywistych z udziatem uzytkownikéw bez komercyjnego wprowadzenia na
rynek)

4) Produkt wdrozony do produkcji max. 24 miesigce przed dniem ztozenia wniosku
konkursowego (produkt wdrozony).

Poziomy gotowosci technologicznej
Poziomy gotowosci technologicznej (technology readiness levels — TRLs) to sposéb opisu

dojrzatosci technologii oraz narzedzie stuzgce poréwnaniu stanu zaawansowania prac nad
roznymi technologiami. Wedtug tej metodyki dojrzatosé technologii opisuje sie od fazy
konceptualizacji konkretnego rozwigzania (TRL 1), az do etapu dojrzatosci (TRL 9), kiedy ten
koncept (w wyniku prowadzonych badan naukowych i prac rozwojowych) przybiera postac
rozwigzania technologicznego, ktéry mozna zastosowaé w praktyce — np. w postaci
uruchomienia rynkowej produkcji.

Skala TRL:

Poziomy rozwoju produktu (rozwigzania, technologii, wyrobu) NIE spetniajace

minimalnych warunkow udziatu w konkursie:

Poziom | - zaobserwowano i opisano podstawowe zasady danego zjawiska - najnizszy poziom
gotowosci technologii, oznaczajacy rozpoczecie badan naukowych w celu wykorzystania ich
wynikéw w przysztych zastosowaniach. Zalicza sie do nich miedzy innymi badania naukowe
nad podstawowymi wiasciwosciami technologii.

Poziom Il - okreslono koncepcje technologii lub jej przyszte zastosowanie. Oznacza to
rozpoczecie procesu poszukiwania potencjalnego zastosowania technologii. Od momentu
zaobserwowania podstawowych zasad opisujgcych nowg technologie mozna postulowacé



praktyczne jej zastosowanie, ktore jest oparte na przewidywaniach. Nie istnieje jeszcze
zaden dowdd lub szczegdtowa analiza potwierdzajaca przyjete zatozenia.

Poziom lll - potwierdzono analitycznie i eksperymentalnie krytyczne funkcje lub koncepcje
technologii. Oznacza to przeprowadzenie badan analitycznych i laboratoryjnych, majacych na
celu potwierdzenie przewidywan badan naukowych wybranych elementéw technologii.
Zalicza sie do nich komponenty, ktére nie sg jeszcze zintegrowane w cato$é lub tez nie sg
reprezentatywne dla catej technologii.

Poziom IV - zweryfikowano komponenty technologii lub podstawowe jej podsystemy w
warunkach laboratoryjnych. Proces ten oznacza, ze podstawowe komponenty technologii
zostaty zintegrowane. Zalicza sie do nich zintegrowane "ad hoc" modele w laboratorium.
Uzyskano ogdlne odwzorowanie docelowego systemu w warunkach laboratoryjnych.
Poziom V - zweryfikowano komponenty lub podstawowe podsystemy technologii w
srodowisku zblizonym do rzeczywistego. Podstawowe komponenty technologii sg
zintegrowane z rzeczywistymi elementami wspomagajgcymi. Technologia moze by¢
przetestowana w symulowanych warunkach operacyjnych.

Poziomy rozwoju produktu (rozwigzania, technologii, wyrobu) spetniajgce minimalne
warunki udziatu w konkursie:

Poziom VI - dokonano demonstracji prototypu lub modelu systemu albo podsystemu
technologii w warunkach zblizonych do rzeczywistych. Oznacza to, ze

przebadano reprezentatywny model lub prototyp systemu, ktory jest znacznie bardziej
zaawansowany od badanego na poziomie V, w warunkach zblizonych do rzeczywistych. Do
badan na tym poziomie zalicza sie badania prototypu w warunkach laboratoryjnych
odwzorowujgcych z duzg wiernoscig warunki rzeczywiste lub w symulowanych warunkach
operacyjnych.

Poziom VII - dokonano demonstracji prototypu technologii w warunkach operacyjnych.
Prototyp jest juz prawie na poziomie systemu operacyjnego. Poziom ten reprezentuje
znaczacy postep w odniesieniu do poziomu VI i wymaga zademonstrowania, ze rozwijana
technologia jest mozliwa do zastosowania w warunkach operacyjnych. Do badan na tym
poziomie zalicza sie badania prototypdéw na tzw. platformach badawczych.

Poziom VIII - zakonczono badania i demonstracje ostatecznej formy technologii. Oznacza to,
ze potwierdzono, ze docelowy poziom technologii zostat osiggniety i technologia moze by¢
zastosowana w przewidywanych dla niej warunkach. Praktycznie poziom ten reprezentuje
koniec demonstracji. Przyktady obejmujg badania i ocene systemdéw w celu potwierdzenia
spetnienia zatozen projektowych, wigczajgc w to zatozenia odnoszace sie do zabezpieczenia
logistycznego i szkolenia.
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Poziom IX - sprawdzenie technologii w warunkach rzeczywistych odniosto zamierzony efekt.
Wskazuje to, ze demonstrowana technologia jest juz w ostatecznej formie i moze zostaé
zaimplementowana w docelowym systemie. Miedzy innymi dotyczy to wykorzystania
opracowanych systeméw w warunkach rzeczywistych .

Data pierwszej sprzedazy zgtoszonego produktu (miesigc i rok)
W przypadku wybrania z listy jednokrotnego wyboru powyzej nastepujgcej opcji:

Produkt wdrozony do produkcji max. 24 miesigce przed dniem ztoZenia wniosku
konkursowego (produkt wdrozony)

nalezy podac date pierwszej udokumentowanej sprzedazy rozwigzania. Data musi by¢
zgodna ze stanem faktycznym.

W przypadku gdy produkt nie jest oferowany jeszcze na rynku (opcje 1-3 z listy ,etap
zaawansowania prac nad produktem”) nalezy wpisaé ,,nie dotyczy”.

Opis procesu zwigzanego z pierwszg sprzedazg rozwigzania
Nalezy opisaé przebieg procesu i okolicznosci przeprowadzenia pierwszej transakcji

sprzedazy rozwigzania (udokumentowanej). Nalezy rowniez opisa¢ model sprzedazowy,

w ramach ktdrego zostata dokonana transakcja - np. sprzedaz bezposrednia, posrednia,
model subskrypcyjny (SaaS), freemium, B2B, B2B w zakresie pilotazowego wdrozenia, B2C,
B2G. Prosimy podaé kwote sprzedazy (rzad wielkosci) oraz wskazac klienta (nazwa lub

w sposdb opisowy — klient korporacyjny/indywidualny, branza). Uczestnik konkursu
powinien odpowiednio uwiarygodnic sprzedaz rozwigzania poprzez podanie konkretnych
faktéw. Wskazane sg rowniez linki do stron internetowych z ofertg rozwigzania, do stron
klientéw korzystajgcych z rozwigzania itp.

W przypadku gdy produkt nie jest oferowany jeszcze na rynku (opcje 1-3 z listy ,,etap
zaawansowania prac nad produktem”) nalezy wpisaé ,,nie dotyczy”.

(maksymalnie 2 000 znakdw).

Przebieg prac badawczych i rozwojowych
Nalezy opisaé przebieg prac badawczych i rozwojowych dotyczgcych zgtaszanego produktu:
a) etapy prac nad produktem z podaniem dat i informacji, czy prace juz sie zakonczyty i z
jakim efektem,
b) termin rozpoczecia i zakoniczenia prac (jesli dotyczy),
c) gdzie prace byty prowadzone (u Uczestnika, w zewnetrznej jednostce naukowej itp.),
d) czy prace prowadzone byty we wspotpracy z innymi podmiotami, jesli tak - z jakimi.
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(maksymalnie 2 000 znakow).

Przebieg prac wdrozeniowych
Nalezy opisaé przebieg prac wdrozeniowych dotyczacych zgtaszanego produktu:

a)

b)

d)

etapy prac nad produktem z podaniem dat i informacji, czy prace juz sie zakonczyty
i z jakimi rezultatami;

w przypadku produktéw wdrozonych nalezy poda¢ date wdrozenia/uruchomienia
produkcji (miesigc i rok), w przypadku produktéw doprowadzonych do etapu prac
wdrozeniowych — date (miesigc i rok) przewidywanego wdrozenia/uruchomienia
produkgcji;

sposdb wdrozenia: samodzielnie, w kooperacji z innymi podmiotami, jesli tak

- Z jakimi;

napotkane bariery w procesie wdrozenia i informacje, jak Wnioskodawca sobie z nimi
poradzit lub planuje poradzic.

(maksymalnie 2 000 znakdéw).

Czy zgtoszony produkt (technologia) to tzw. deep tech?

(odpowiedz TAK/NIE)

Za przedsiebiorce dziatajgcego w obszarze deep tech uznaje sie podmiot (niezaleznie od jego

wielkosci, formy prawnej czy stazu na rynku — od mikroprzedsiebiorstw po dojrzate

korporacje), ktérego produkt spetnia tacznie oba ponizsze kryteria:

Kryterium innowacji naukowej i inzynieryjnej: Podstawg dziatalnosci podmiotu (lub
rozwijanego produktu) jest komercjalizacja przetomowych odkry¢ naukowych lub
zaawansowanych osiggniec inzynieryjnych. Dziatalnos¢ ta nie polega na prostym
wdrazaniu gotowych narzedzi rynkowych, lecz na tworzeniu unikalnych rozwigzan
wymagajacych intensywnych prac badawczo-rozwojowych (B+R).

Kryterium technologicznego progu wejscia: Tworzone technologie charakteryzujg sie
wysokim poziomem skomplikowania, trudnoscig w skopiowaniu przez konkurencje
(czesto chronione sg patentami, prawem autorskim do kodu zrédtowego lub
unikalnym know-how) oraz wymagajg znacznych naktadéw czasowych i kapitatowych
przed wprowadzeniem na rynek.

Przyktadowy katalog obszaréw w ktdrych realizowane sg projekty deep tech:

Zaawansowana sztuczna inteligencja, gtebokie uczenie i zaawansowana analityka
danych (tworzenie nowych algorytmaw, a nie ich prosta implementacja),
Obliczenia kwantowe i fotonika,

Biotechnologia, inzynieria genetyczna oraz zaawansowane technologie medyczne
(MedTech),

Nowe materiaty, nanotechnologia i zaawansowana chemia,

Technologie kosmiczne (SpaceTech) i zaawansowana robotyka,
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¢« Nowoczesne systemy energetyczne, czyste technologie (CleanTech) oraz technologie
klimatyczne (ClimateTech) wymagajgce innowac;ji sprzetowej (hardware) lub
materiatowe;j.

Jedli dziatalnos¢ Uczestnika opiera sie wytacznie na technologiach cyfrowych
wykorzystujgcych istniejgce rozwigzania (np. tworzenie standardowych aplikacji mobilnych,
sklepdw internetowych, platform SaaS opartych na ogélnodostepnych API, stron WWW) lub
na tradycyjnych ustugach doradczych i handlowych lub produkcyjnych nalezy zaznaczy¢ NIE a
w uzasadnieniu ponizej napisac ,Nie dotyczy”.

Uzasadnienie

(w przypadku odpowiedzi TAK w przypadku odpowiedzi NIE wpisac: nie dotyczy). Nalezy
krotko uzasadni¢ dlaczego Uczestnik zadeklarowat dziatalno$¢ w obszarze DEEP TECH.

Zrédta finansowania prac badawczych, rozwojowych oraz wdrozeniowych produktu
Nalezy wskazac zrddta finansowania prowadzonych prac badawczych, rozwojowych

i wdrozeniowych, czy byty to srodki prywatne, publiczne, inne — jakie? W przypadku srodkéw
publicznych prosimy o podanie nazw/numerdw programow i dziatan z jakich srodki zostaty
pozyskane (maksymalnie 2 000 znakdéw).

Przystugujgce prawa do produktu
Czy uczestnikowi Konkursu przystuguja majatkowe prawa autorskie do produktu?

Nalezy wybraé odpowiedz TAK lub NIE.

W przypadku odpowiedzi TAK w kolejnym polu tj. podstawa prawna przystugujacych
autorskich praw majatkowych nalezy podaé podstawe prawng posiadania majatkowych
praw autorskich, zgodnie z opisem, jak ponize;j.

W przypadku odpowiedzi NIE nalezy w polu uzasadnienie wskazaé kto posiada majatkowe
prawa autorskie do produktu.

Uzasadnienie:

W przypadku odpowiedzi NIE na pytanie o posiadanie majgtkowych praw autorskich nalezy
wskazad kto jest wiascicielem tych praw (na przyktad drugi lub kolejny uczestnik konkursu w
przypadku sktadania wniosku w kategorii: Wspdlny produkt przysztosci przedsiebiorstwa i
instytucji systemu nauki i szkolnictwa wyzszego). W przypadku odpowiedzi TAK na pytanie
powyzej w polu uzasadnienie nalezy wpisaé: NIE DOTYCZY.

(maksymalnie 2000 znakdéw)

UWAGA! Zgodnie z Kryteriami oceny, co najmniej jednemu uczestnikowi Konkursu muszq
przystugiwaé autorskie prawa majgtkowe do zgtaszanego produktu. Do Konkursu nie mogq
zostac zgtoszone produkty, z ktdrych uczestnik jedynie korzysta, tzn. nabyt licencje do
korzystania z produktu [zawart umowe o korzystanie z utworu w rozumieniu art. 41 ust. 2
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ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2025 r.
poz. 24, z péin. zm)].

Podstawa prawna przystugujacych uczestnikowi Konkursu majgtkowych praw autorskich

W tym miejscu nalezy wskaza¢ na jakiej podstawie prawnej uczestnik Konkursu posiada
autorskie prawa majgtkowe. W przypadku gdy uczestnik Konkursu jest tworcg lub twércy
produktu sg pracownikami uczestnika (pracownikami przedsiebiorstwa lub instytucji nauki)
nalezy opisa¢ kiedy produkt byt opracowany i czy postanowienia umow z twdércami zawierajg
postanowienia przenoszgce autorskie prawa majgtkowe na Uczestnika konkursu.

Nalezy pamietac, ze tworcg jest zawsze osoba fizyczna a nie przedsiebiorstwo lub uczelnia,
instytut badawczy, a uczestnikiem Konkursu moze by¢ wtasnie przedsiebiorstwo lub uczelnia.
Sam fakt, ze twdrca (osoba fizyczna) jest prezesem przedsiebiorstwa lub pracownikiem
przedsiebiorstwa lub uczelni nie oznacza automatycznie, ze to przedsiebiorstwo lub uczelnia
bedace uczestnikami Konkursu posiadajg majgtkowe prawa autorskie do produktu.

W przypadku nabycia majatkowych praw autorskich od twdrcy nalezy wskazaé, kiedy zostaty
one nabyte, na jakich warunkach (data zawarcia umowy) i kto jest tworca.

W przypadku innych form niz autorskie prawa majgtkowe do produktu (np. licencji wytgcznej
lub niewytgcznej) nalezy wskazaé, kiedy i z kim zostata zawarta umowa i na jakich
warunkach. UWAGA! Prawo do produktu nabyte na podstawie umowy licencji nie spetnia
warunku wskazanego w regulaminie konkursu oraz w kryteriach (kryteria stanowig zatgcznik
nr 1 do regulaminu, kryterium nr 1 w drugim etapie oceny).

Pole nalezy uzupetnic¢ réwniez w przypadku, gdy produkt jest zgtaszany do konkursu w
ramach kategorii: ,,Wspdlny produkt przysztosci instytucji systemu szkolnictwa wyzszego i
nauki oraz przedsiebiorcy”.

(maksymalnie 5000 znakéw)
Imie i nazwisko tworcow/wspottworcow produktu

Nalezy wskazaé¢ imiona i nazwiska twdrcow/wspottwércow oraz ich powigzanie z
uczestnikiem Konkursu (pracownik uczestnika, drugiego uczestnika, wtasciciel
przedsiebiorstwa itd.) lub wskazaé na brak tych powigzan w przypadku nabycia praw
majatkowych od podmiotu trzeciego (maksymalnie 2000 znakdw).

Skala innowacyjnosci produktu
Nalezy wskazaé, poprzez wybor jednej z trzech odpowiedzi, czy zgtaszany produkt to:

1) innowacja na poziomie przedsiebiorstwa/instytucji — nie spetnia warunkéw konkursu,
2) innowacja na poziomie kraju,

3) innowacja na poziomie europejskim.
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Uzasadnienie dot. wybranego poziomu innowacyjnosci produktu, w tym obiektywnie
mierzalne cechy i/lub funkcjonalnosci produktu

Nalezy wykaza¢ na czym polega nowosc¢ rozwigzania, jego innowacyjnosc. Prosimy:

a) odnies¢ sie do aktualnego stanu techniki/dostepnych na rynku podobnych i jednoczesnie
najlepszych produktow lub substytutéw, poréwnac ich parametry techniczne i
oferowane funkcjonalnosci ze zgtaszanym rozwigzaniem,

b) opisac unikalne cechy produktu, jak réwniez poda¢ obiektywnie mierzalne wartosci
liczbowe w konkretnych jednostkach miary, szczegdlnie w kontekscie innowacyjnosci
technologicznej, ktére sg podstawg do wykazania przewagi,

c) podaé wyniki badan w zakresie unikalnych cech produktu (z informacja o zrédle/
publikacji wynikow, jesli dotyczy; mogg to byé takze informacje z wynikdéw badan
nieopublikowanych, ale do ktérych dostep miat Wnioskodawca).

d) w przypadku wyboru zasiegu innowacyjnosci europejskiej oraz innowacji przetomowe;j
nalezy jg w oparciu o konkretne dane wiarygodnie i przekonujgco uzasadnié opierajgc sie
na zrodtach/ publikacjach wynikéw, jesli dotyczy.

(maksymalnie 10 000 znakdéw).

Istniejgce rozwigzania/produkty konkurencyjne oraz poréwnanie cech i/lub funkcjonalnosci
przez nie oferowanych wzgledem zgtaszanego produktu

Nalezy wymieni¢ nie wiecej niz trzy istniejgce rozwigzania/produkty konkurencyjne/
substytuty wzgledem zgtaszanego produktu oraz wykazaé jakie konkretnie parametry
techniczne, funkcjonalnosci, cechy odrdzniajg te rozwigzania/produkty od produktu
zgtaszanego w Konkursie. Nalezy nie tylko opisa¢ unikalne cechy zgtaszanego
produktu/rozwigzania i poréwnac z innymi, ale réwniez podac obiektywnie mierzalne
wartosci liczbowe w konkretnych jednostkach miary, ktére sg podstawg do wykazania
przewagi. Nalezy réwniez podac wyniki badan w tym zakresie (maksymalnie 2 000 znakéw).

Korzysci dla odbiorcéw produktu
Nalezy wymieni¢ i krétko opisa¢ nowe cechy/funkcjonalnosci produktu odrézniajgce go od

innych obecnych juz na rynku produktow/rozwigzan konkurencyjnych, w kontekscie korzysci
ptynacych z tych nowych cech dla odbiorcéw produktu, ktére bedag stanowity przewagi
konkurencyjne na rynku. Nalezy wykazaé na ile opisane przewagi bedg powodowaty zmiane
przydatnosci uzytkowej produktu w stosunku do innych produktow tego typu/substytutow i
bedg zauwazalne przez uzytkownika koncowego. Tam, gdzie to mozliwe, wskazane jest
podanie korzysci jako wartosci mierzalnych (maksymalnie 2 000 znakdw).

Opis potencjatu rynkowego produktu

(z uwzglednieniem rynku dostepnego (SAM) rynku osiggalnego (SOM) oraz rynku
catkowitego (TAM))

Definicje (Model TAM, SAM, SOM)
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e TAM (Total Addressable Market — Catkowity rynek docelowy): Catkowity popyt na
dany produkt lub ustuge w skali globalnej lub krajowej przy zatozeniu 100% udziatu w
rynku.

e SAM (Serviceable Available Market — Dostepny rynek docelowy): Czes¢é rynku TAM,
do ktérej mozna faktycznie dotrze¢, uwzgledniajac model biznesowy, ograniczenia
geograficzne i profil klienta.

e SOM (Serviceable Obtainable Market — Osiggalny rynek docelowy): Realna czes¢
rynku SAM, ktdrg mozna zdobyé w najblizszym czasie, biorgc pod uwage konkurencje
oraz zasoby.

Nalezy dokonad analizy rynku krajowego i miedzynarodowego pod katem brakdw, luk

i zapotrzebowania na rozwigzanie. Nalezy zdefiniowaé i oszacowac do jakich odbiorcéw
(klientéw) bedzie kierowany produkt. Nalezy podac szacowane koszty produktu oraz
szacowang wielko$¢ produkcji i sprzedazy. Przedstawione informacje bazowaé powinny na
konkretnych, weryfikowalnych danych. Nalezy unika¢ przeszacowywania potencjatu i
opierania analizy na nierealnych zatozeniach ograniczajac sie tylko do ogdlnych danych
catkowitego rynku - przyktadowo, opisujgc produkt taki jak inteligentna zabawka dla dzieci
w wieku 1-3 produkowana przez mtodego mikroprzedsiebiorce, btedem jest wskazywanie
jako rynku docelowego liczby 2,2 miliardéw dzieci na $wiecie bez odniesienia sie do realnej
mozliwosci dotarcia do tych dzieci.

Opis rynku catkowitego (TAM): Nalezy podac szeroki kontekst i szacunkowga wartos¢ catej
branzy (np. globalnego lub krajowego rynku zabawek interaktywnych lub technologii
edTech), opierajgc sie na wiarygodnych raportach.

Opis rynku dostepnego (SAM): Nalezy wskazad te czes¢ rynku TAM, ktdra realnie odpowiada
profilowi oferowanego produktu (np. uwzgledniajgc ograniczenia geograficzne, jezykowe
oraz kanaty dystrybucji mikroprzedsiebiorstwa).

Opis rynku osiggalnego (SOM): Nalezy okresli¢ realny cel sprzedazowy na najblizsze 1-3 lata,
uwzgledniajgc ograniczone zasoby finansowe, produkcyjne i marketingowe oraz obecnos$é
konkurencji.

(maksymalnie 10 000 znakow).

Szacunkowa wielkos¢ rynku docelowego i jego tendencje rozwojowe
Nalezy wskazaé na podstawie analiz uczestnika Konkursu i zewnetrznych, jaka jest

szacunkowa wielko$¢ rynku docelowego i jaka jest konkurencja na rynku docelowym.
Ponadto nalezy opisac tendencje rozwojowe rynku docelowego, jakie trendy widoczne sg na
rynku docelowym oraz jak produkt wpisuje sie w te trendy. Przedstawione informacje
bazowad powinny na konkretnych, weryfikowalnych danych. (maksymalnie 2 000 znakdw).

Szacunkowa (lub rzeczywista) wielkos¢ produkcji produktu
Nalezy poda¢ szacunkowg wielkos$¢ produkcji planowanej do osiggniecia w kolejnych trzech

latach od ztozenia wniosku wraz z uzasadnieniem przyjetych szacowanych wartosci. W
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przypadku produktu ktéry jest juz obecny w ofercie Uczestnika nalezy poda¢ wartos¢
sprzedazy dotychczasowej.

(maksymalnie 1000 znakdéw)

Strategia wprowadzenia produktu na rynek
Nalezy opisac strategie wprowadzenia produktu na rynek — metody dotarcia do klienta

biorgc pod uwage wczesniej zdefiniowane grupy klientow. Nalezy wskazac kanaty
sprzedazowe, kluczowych partneréw do wspdtpracy (czy podmiot zamierza sam wprowadzic¢
produkt na rynek, czy poszukuje partnera biznesowego, inwestora, firmy zainteresowanej
wdrozeniem, firmy, ktéra zakupi licencje itp.). Analiza w tym punkcie powinna takze
pokazywaé mozliwosci wdrozenia rozwigzania w kraju / za granicg, zrédta finansowania tych
dziatan itp. Nalezy przeprowadzi¢ takze analize potencjalnych barier wejscia na rynek

i sposobéw poradzenia sobie z nimi.

Strategia wprowadzenia produktu na rynek powinna zosta¢ przygotowana jako spdjny,
chronologiczny opis podejmowanych dziatan w konkretnych ramach czasowych.
(maksymalnie 10 000 znakéw).

Pole nalezy wypetni¢ réwniez w przypadku produktéw juz obecnych na rynku (zaznaczajgc
wyraznie jakie dziatania juz zostaty zrealizowane i jakie sg planowane w kolejnych latach).

Poziom internacjonalizacji produktu
Nalezy wybra¢ jeden z ponizszych:

- Produkt przeznaczony na rynek krajowy
- Produkt przeznaczony na rynki zagraniczna

- Produkt przeznaczony zaréwno na rynek krajowy jak i rynki zagraniczne

Opis podejmowanych dziatan zmierzajacych do wprowadzenia produktu na rynki
miedzynarodowe (jesli dotyczy)

Nalezy opisac planowane lub/i podejmowane dziatania (np. inwestycyjne, sprzedazowe,
marketingowe) majgce na celu wprowadzenie produktu na rynki miedzynarodowe,
wskazujgc jednoczesnie ogdlne planowane ramy czasowe tych dziatan. Nalezy uzasadnic,
dlaczego na wskazane wczesniej jako docelowe rynki zagraniczne bedzie wprowadzany
produkt (maksymalnie 2 000 znakdw). Jesli uczestnik nie planuje wprowadzi¢ produktu na
rynki miedzynarodowe, nalezy w polu wpisac¢ ,nie dotyczy” (pole nie moze pozostac puste).

Opis modelu biznesowego

Nalezy opisaé model biznesowy tzn. posiadane zasoby: ludzkie, techniczne, infrastrukturalne,
finansowe, model sprzedazy, inwestorzy itp. (maksymalnie 2 000 znakéw).

Opis wptywu produktu na rozwdj branzy
Nalezy opisaé branze, w ktérej uczestnik Konkursu dziata, jej problemy i mocne strony,

analizujgc jednoczesnie przewagi uczestnika Konkursu i jego produktu. Nalezy
przeanalizowaé, na ile produkt i jego wprowadzenie na rynek wptynie na rozwdj danej
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branzy, czy jego wprowadzenie spowoduje zmiane w dziataniach pozostatych producentéw z
branzy (maksymalnie 2 000 znakéw).

Opis probleméw spotecznych lub gospodarczych oraz sposéb ich rozwigzania przez produkt
Nalezy opisac jakie problemy spoteczne (np. zwigzane ze zdrowiem, bezpieczenstwem,

transportem, zagospodarowania odpaddw, substancji szkodliwych, wiekszg dostepnoscia,
itp.) i w jaki sposéb rozwigzuje produkt zgtaszany do Konkursu (maksymalnie 2 000 znakdw).

Opis wptywu produktu lub sposobu jego wytwarzania na Srodowisko
Nalezy opisaé jaki jest wptyw produktu lub sposobu jego wytwarzania na srodowisko,

w szczegolnosci w jaki sposdb ogranicza i/lub moze przyczynic sie do ograniczenia
negatywnego wptywu na srodowisko. Nalezy wskazaé zakres wptywu i mierzalne wskazniki,
wyrazone konkretnymi wartosciami liczbowymi.

Nalezy réwniez wskaza¢ podstawy prawne i/lub odwotania do obowigzujgcych regulacji
prawnych w zakresie ochrony srodowiska wraz z informacjg w jakim zakresie produkt lub
sposdb jego wytwarzania wykracza poza te regulacje.

W przypadku gdy produkt lub sposéb jego wytwarzania na Srodowisko dodatkowo
przyczynia sie do poprawy stanu Srodowiska nalezy opisa¢ to dziatanie, wskaza¢ zakres
wptywu, mierzalne wskazniki oraz wiarygodne Zrédta tych danych.

Opisujac produkt i jego witasciwosci przyczyniajgce sie do poprawy stanu srodowiska mozna
wskazad (jesli dotyczy) takie aspekty jak materiaty zastosowane w jego produkgcji, zrodta
energii, ktore zostaty wykorzystane do jego wytworzenia, cykl zycia produktu wskazujgcy na
model gospodarki cyrkularnej itp.

Dziatania typu ograniczenie zuzycia papieru lub ograniczenie przejazdéw w wyniku
zastosowania aplikacji /oprogramowania traktowane bedg jako standardowe w kontekscie
wptywu na Srodowisko.

Przyktad:
Branza chemiczna / tworzyw sztucznych

Produkt ogranicza negatywny wptyw na srodowisko, wykraczajgc poza obowigzujace
przepisy prawne:

Firma produkuje plastikowe opakowania kosmetyczne. Dzieki zastosowaniu nowej
technologii produkcji ogranicza negatywny wptyw na srodowisko w zakresie wykraczajgcym
poza obowigzujgce wymagania. Wnioskodawca powinien wskaza¢ mierzalny wskaznik oraz
wartos¢ bazowg i docelowg, ktdre pozwolg wykazaé osiggniety efekt srodowiskowy, np.
zmniejszenie zuzycia energii 0 30% w przeliczeniu na jednostke produktu (z 0,20 kWh do
0,14 kWh na opakowanie) oraz zmniejszenie emisji gazéw cieplarnianych 0 25% (np.z40 g
CO,e do 30 g COze na opakowanie). Produkt nadal jest wykonany z tworzywa sztucznego i po
zakonczeniu uzytkowania wymaga zagospodarowania jako odpad, jednak jego produkcja
powoduje mierzalnie mniejsze obcigzenie sSrodowiska niz rozwigzanie bazowe.
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Produkt ogranicza negatywny wptyw na srodowisko, wykraczajgc poza obowigzujgce
przepisy prawne, i dodatkowo pozytywnie wptywa na srodowisko:

Firma opracowata opakowanie kosmetyczne wykonane z biodegradowalnego materiatu na
bazie alg morskich. Wnioskodawca powinien wykazaé mierzalnym wskaznikiem zaréwno
ograniczenie negatywnego wptywu na srodowisko, jak i dodatkowy pozytywny efekt
srodowiskowy. Przyktadowo moze wykazaé zmniejszenie wykorzystania surowcéw kopalnych
0 80% w przeliczeniu na jedno opakowanie oraz potwierdzong badaniami biodegradacje
materiatu, np. osiggniecie okreslonego poziomu biodegradacji w okreslonym czasie i w
okreslonych warunkach kompostowania. Dodatkowo pozytywny wptyw na srodowisko
powinien zostaé wykazany za pomocg mierzalnego wskaznika, np. wzrost zawartosci
okreslonego skfadnika mineralnego w podfozu o0 X% po zastosowaniu produktéw rozktadu
materiatu, przy jednoczesnym potwierdzeniu, ze proces ten nie powoduje pogorszenia
parametrow jakosci gleby. Wskazniki powinny by¢ poparte odpowiednig metodg pomiaru
lub wynikami badan.

Mierzalne wskazniki sSrodowiskowe odzwierciedlajgce wptyw produktu lub sposobu jego
wytwarzania na srodowisko

Przedstawione wyzej informacje powinny by¢ konkretne z podaniem wartosci liczcbowych
oraz wiarygodnych zrédet danych. Nalezy poda¢ warto$é bazowg i docelowg (wykazac
zmiane ilo$ciowg) w poréwnaniu do podobnych rozwigzan obecnych juz na rynku.

(maksymalnie 2000 znakdéw)

Patenty, zgtoszenia patentowe zwigzane z produktem
Nalezy wymienic patenty i zgtoszenia patentowe - numer, tytut i date przyznania patentu

badz zgtoszenia patentowego, ktére dotyczg produktu zgtoszonego do Konkursu. Ponadto
nalezy krétko opisac zwigzek patentu badz zgtoszenia patentowego z produktem zgtoszonym
do Konkursu (maksymalnie 2 000 znakdw).

Nagrody i wyrdznienia przyznane produktowi
Nalezy wymienié nagrody i wyréznienia przyznane produktowi — rok przyznania nagrody,
nazwa konkursu, zajete miejsce/tytut, organizator konkursu (maksymalnie 2 000 znakdw).

Zdjecia i/lub filmy prezentujgce produkt
Nalezy podac adres strony internetowej/stron, na ktérej zostaty zamieszczone zdjecia i/lub

filmy prezentujgce produkt (maksymalnie 2 000 znakdéw).

ZAtACZNIKI DO WNIOSKU KONKURSOWEGO

Na etapie sktadania wniosku konkursowego nie s3 wymagane zadne zatgczniki a niniejsza

sekcja dotyczy tylko uczestnikéw Konkursu wybranych do grona Laureatéw Konkursu
i sytuacji opisanych w § 12 ust. 3 i 4 Regulaminu Konkursu.
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OSWIADCZENIA

Whioskodawca sktada os$wiadczenia, ktdre sg integralng czescig wniosku konkursowego.
Tres¢ oswiadczen wyswietla sie na koricu wniosku a brak ich akceptacji uniemozliwia
ztozenie wniosku konkursowego w LSI. Tres¢ oswiadczen jest rowniez wskazana we wzorze
whniosku stanowigcym zatgcznik nr 2 do Regulaminu konkursu.



